Periodico “CULT” (ISSN:189516) Anno V  Dicembre  2005 N° 43 p.p. 76/77

[image: image1.jpg][La copertina]
La modella statunitense Shdmn Sullivan
fotografata per Cult da Pucci S

CUL

Periodico di attualita,
costume, moda, turismo e societa

Anno V - Dicembre 2005
Registrazione Tribunale di Palermo
n.9 del 10/05/2001

Direttore

Responsabile di r
Giusi Battagl

hanno collaborato:

Pietro Busetta, Walter Angelico,
Milvia Averna,Veronica Bertacci,
Sofia Catalano,Viviana Cinque
Vincenzo Citarda, Alessia Davi
Carmen Di Ge Salvatore Ferro,
Pippo Ferruggia, Antonella Filippi,
Marika Gallina, Max Firreri,
Paola G: , Santo Giunta,

a Governale, Rossana Lo Castro,

olo Maddalena, Amelia M2
Giusy Messina, Salvo M;
Isabella Napoli, Laura Nobile,

hia, Angela No

Gabriella Sanzone, Antonio Schembri,

Giada Semilia, Domenico Sir
Simonetta Trovato, Marco Va

Pubbliche relazioni
Angela Mattarella

Marketing
Roberta Sciacca

Segretaria di redazione:
Marzia Cricchio

Fotografie di:
Pucci Scafidi, Francesco Baiamonte
do, Bartolo Chichi,
Gangi,

Marcello Paterno
Viviana Vajarelli,
Orietta Scardino

Progetto grafico e impaginazione
Graficamente - tel. 0913819031

Marcello Clausi Editore
Redazione e amministrazione
Viale delle Alpi, 56 - 90144 Palermo
tel. 09132918 ax 091345623

WWW gazin
e-mail: info@cultmagazine.net

Pubblicita
Temporeale stl - tel. 091324532

Stampa:
Officine Grafiche Riunite

euro 1,50

(numeri arretrati euro 3,00 da richiedere in redazione)

(S

Questo giornal

— sommario

Idee in liberta 10
Ozio e negozio 12
Scult 14
News 16
Domestiche eleganze 26
Dagli States 28
| Eventi: La prima al Teatro Massimo 30
: Personaggio: |l senatore Alessi compie 100 anni 34
Personaggio: Ninni La Cavera 90 anni in Confindustria 36
Gourmet: Cioccolato per gola e per passione 38
Moda: Accessori e sport-wear 42
Personaggio: Eugenio Randi 48
Impresa: Nuova sala arrivi in Aeroporto 50
i Gourmet: A scuola di cucina con Giuffré 56
Impresa: Spinnato primo locale d’ltalia 58
Citta: |l Foro Italico secondo Italo Rota 60
Salute: Come curare le varici 64
4 Turismo: Wind Jet vola in Russia 66
{ Impresa: Le nuove offerte della Tim 68
| Libri: Titoli sotto albero 70
Racconti: “Fine” di Giovanni Aiello 72
Palazzi & dimore: Palazzo Mazzarino 74
Abitare: | trompe l'oeil 76
Backstage: Spot sulla sicurezza stradale 79
Servizi: Presto la carta Platino di Barbaro 80
Circoli: Al Telimar & sempre festa 82
Cult a Catania 84
Cult a Trapani 90
1l grillo parlante 92
Cinema 94
1l Sudoku 96
Carnet 97
Vippaio 128
Chi ¢’ su Cult 152

La redazione di Cult vi augura Buone Feste!





[image: image2.jpg]ABITARE

[di Walter Angelico

Trompe Doeil,
un ruolo nell’arredamento

bitare, vuole dire sentirsi a casa
propria in quel luogo”, cosi si appel-
lava Ugo La Pietra negli anni set-
tanta, provando a radicalizzare il tema dell’abita-
re attraverso suggestioni di tipo urbano negli
ambienti domestici. Infatti apparivano spesso
nelle sue istallazioni alla Triennale di Milano
ambienti composti con elementi tipici in contesti
stradali. Paletti, ponteggi, dissuasori ed altri cor-
redi cittadini diventavano letti, poltrone, quadri e
altro ancora al fine di far coincidere 'ambiente
domestico con la citta. Anche l'inverso divenne
oggetto di studio, ovvero la citta vissuta come
casa propria. Una casa senza pareti ove a far da
fondale & I'ambiente antropizzato della citta con
tutte le sue complessita. In fondo, quell'espe-
rienza rendeva palese I'eterno desiderio dell’uo-
mo di vivere la propria casa come “aperta’, in
altre parole un ambiente domestico che si rac-
contasse oltre che per le proprie composizioni
interne, soprattutto attraverso il rapporto con 'e-
sterno, come in altre occasioni mi sono trovato a
commentare. Laddove il rapporto non era possi-
bile, strumentalmente veniva creato il “finto”, arti-
ficiosamente eseguito o costituito allo scopo

]

www.walterangelico.it

simulatorio o anche dimostrativo di render vero
cio che non era. Il luogo del desiderio puo dive-
nir cosi materia, falso o finto che sia.

Il trompe l'oeil & un’antichissima forma di deco-
razione, gia utilizzata dai greci e dai romani,
basta pensare a certe viste dipinte nelle case di
Pompei con finte architetture o finti giardini.
Questo tipo di decorazione pittorica si sviluppd
soprattutto a partire dallepoca rinascimentale,
evolvendosi ulteriormente nei secoli successivi
fino ad arrivare agli spettacolari fondali illusioni-
stici propri del barocco. Negli ultimi anni il from-
pe l'oeil & tornato a vivere una fase di successo
preferendo opere contenute nelle misure, ma
estremamente curate nei particolari, anche se a
mio avviso talune volte si rischia il “kitsch”.
Probabilmente tale successo & dovuto alla con-
sapevolezza di come questa tecnica artistica
possa prestarsi a finalita diverse, ma tutte ugual-
mente sentite, quali possono essere quella di far
sembrare piti grande o pili luminosa una stanza,
di renderla meno anonima, di crearvi un partico-
lare clima o stato d’animo o I'atto volontario di
creare quel fondale “aperto” a cui accennavo
prima. Alla tecnica del trompe ['oeil, cioé letteral-




[image: image3.jpg]mente “‘inganna l'occhio”, & possibile accostarsi
in vari modi. Per i pili coraggiosi € I'inesauribile
desiderio di imprimere la propria personalita su
una_superficie bianca, attraverso I'interpretazio-
ne originale di uno scenario, immaginario o reale
che sia. |l risultato & quello di trasformare con la
pittura una parete o una comune superficie bidi-
mensionale in una scena tridimensionale.

Per raggiungere questo, per ingannare e coin-
volgere lo sguardo, & indispensabile seguire le
regole della prospettiva e cogliere I'essenza del
reale e saperlo riprodurre.

Ma non & tutto, perché negli ultimi anni Iinteres-
se nei confronti del trompe ['oeil si & rinnovato
trovando applicazioni non solo su pareti ma
anche su mobili ed oggetti, i quali hanno assun-
to in questo modo un nuovo ruolo nell'architettu-
ra e nell'arredamento.

Similarmente, la tecnica della “marmorizzazio-
ne”, che, nata come ripiego, in sostituzione del
marmo vero € una vera e propria forma di deco-
razione, questa consente di riprodurre in manie-
ra realistica le varie stratificazioni della pietra e
sono ancora usate per il grande effetto decorati-
vo e per arricchire gli ambienti di sapore pittori-
co. Gia nel Rinascimento il culto per I'arte antica
aveva favorito o sviluppo di un interesse cre-
scente per i marmi e per la pietra che avevano
decorato a profusione gli edifici dell'antica Roma.
Di conseguenza le chiese ed i palazzi di quest'e-
poca iniziano ad ornarsi di marmi policromi finti,

rimaneggiando il gusto della tarsia marmorea
con puri falsi. Cominciarono a decorarsi legni in
finto marmo ed ovunque, ove era troppo dispen-
dioso usare marmi veri, si dipinsero marmi sui
muri o sugli oggetti. Ancora oggi, queste tecni-
che sembrano non esser tramontate, anzi trova-
no sempre pill spesso amatori che in esse vi si
identificano e ne fanno specifica richiesta ai loro
arredatori nel desiderio, appunto, di vivere la pro-
pria casa come “aperta”. Rimane da ammettere
che, se sapute usare con la giusta parsimonia,
sin‘anche le “grottesche” del quattrocento
potranno far bella mostra in taluni specifici
ambienti. Il termine groftesca individua un tipo di
decorazione parietale che si ispira a quella tro-
vata nei resti sotterranei della Domus Aurea di
Nerone (le cosiddette “grotte”). Vi figurano moti-
vi vegetali, esseri umani ed animali,(anche fan-
tasticamente deformati), cornucopie, arabeschi,
motivi geometrici articolati in ariose e bizzarre
composizioni sullo sfondo di fantasiose architet-
ture, entro un ornato floreale e stilizzato.
Ovviamente, l'uso di tutte queste decorazioni,
attiene all'eleganza di chi le pone in essere, nei
giusti luoghi ove il contesto e 'ambiente abbiano
quelle particolari condizioni per armonizzare con
il resto; dialogo quindi necessario per non sca-
dere nelleccesso o nel gratuito.

“Falso o finto” andra bene, se le motivazioni
risultano evidenti, forti e capaci di trasferirsi in un
ambiente pronto a raccontare i padroni di casa.





