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“Il nuovo che questa gra�ca ha in sé è 
innanzitutto la sua chiarezza quasi 
quanti�cabile. 
E nonostante i particolari avvincenti, 
essa non seduce ricorrendo al fascino 
dell’ornamento: impiega i mezzi che 
garantiscono l’equilibrio e la tensione 
formale e cromatica”. 

Josef Muller-Brockmann
Neue Gra�k n.1, 1958

Questo libro nasce da una ri�essione sul graphic design 
contemporaneo. Oggi attraversiamo una fase di transizione 
dall’analogico al digitale in diversi settori: nella fotogra�a, nella 
televisione, nei caratteri tipogra�ci e recentemente anche nei libri; 
questo passaggio deve tener conto di alcuni principi 
intramontabili di basic design de�niti nella storia della 
progettazione gra�ca internazionale grazie al contributo tedesco 
del Bauhaus, quello svizzero del movimento dell’Internazional 
Typogra�c Style ed quello italiano dello studio Boggeri e dei 
diversi gra�ci che esportato l’etichetta del Made in Italy nel 
mondo. Non è un manuale, né un ‘abecedario’. Questa piccola 
pubblicazione vuole essere una guida al buon design di pubblica 
utilità, pensata per chi fa della professione di gra�co un mestiere 
da praticare con professionalità e specializzazione guardando, 
con competenza e originalità, ai principali contributi che le diverse 
epoche ci hanno lasciato: idee e progetti gra�ci ancora oggi 
esempi di grande attualità e contemporaneità.
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ODE AL LIBRO
Cinzia Ferrara
Grafico, vice Presidente AIAP 

La nascita di un libro, è sempre un momento felice, tale e tanta 
la fatica che richiede la costruzione di un oggetto tanto com-
plesso, perfettamente a proprio agio nella dimensione bidimen-
sionale e in quella tridimensionale, in entrambe delle quali vive la 
grafica editoriale.

Il libro è figlio di un processo progettuale duplice perché volto 
alla costruzione del contenitore ma anche, come accade in que-
sto caso, del suo prezioso contenuto.

Il primo fatto di struttura, di materiali, di carte, di inchiostri, di 
formati, di piegature, di rilegature, di sedicesimi o di suoi multipli.

Il secondo composto da quei materiali “semilavorati”, come 
i caratteri tipografici, le immagini, i disegni, i colori, le gabbie o 
regole di impaginazione, che necessitano di un’ulteriore elabora-
zione, prima di andare a occupare ognuno la propria posizione, 
all’interno di quella trama narrativa che cattura il lettore come 
ignara mosca in una vischiosa ragnatela.

Il libro, piccolo Aleph di borgesiana memoria, può contenere 
molto più di quanto trattenuto sulle sue pagine dall’inchiostro, 
perché si trasforma tra le mani di chi lo fruisce, in un palinsesto 
su cui sarà possibile raschiare, riscrivere, cancellare, correggere, 
verificare; perché la grande forza di un libro sta nel non imporre 
una strada assoluta ma nell’indicare una delle possibili direzioni 
da seguire. 

Secondo tale logica Gianni Latino ha scritto questo libro che 
ha un valore in sé, come documento in grado di ricostruire le 
vicende e le trasformazioni della grafica editoriale nella sua re-
cente e importante storia sino a descrivere il panorama con-
temporaneo, ma possiede anche un valore aggiunto, perché il 
testo è pensato per gli studenti che si apprestano a conoscere 



8

e poi a dare il proprio contributo professionale nell’ambito della 
disciplina progettuale.

Tutti i libri sono complesse costruzioni che per elevarsi affida-
no la loro consistenza alla leggerezza della carta, concretandosi 
in un’architettura di forme, segni, parole e immagini; questo libro 
ha il pregio di essere stato progettato con competenza, atten-
zione e generosità, racchiuso nella sua finitezza di oggetto e 
dilatato nella sua infinitezza di contenuti.
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