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La musica
Cinzia Ferrara

Studiare il fenomeno dell’autoproduzione nella musica in Italia, comporta
la conoscenza della storia e dei processi culturali che si sono sviluppati al-
linterno dei centri sociali, sorti in gran numero agli inizi degli anni '80. A
Milano, come in altre citta italiane, esistevano varie situazioni di aggrega-
zione politica e sociale molto forti e produttive, che avevano elaborato un
nuovo e proprio linguaggio, ed erano scaturite da ambiti punk anarchici,
sul modello di esperienze simili elaborate in Inghilterra.

Il gruppo dei Crass era il piu radicale di tutta la scena, anarchico, pacifi-
sta, vegetariano, antisessista; i componenti vivevano insieme in una co-
mune libertaria a Edding, poco lontano da Londra. Si consideravano atti-
visti sovversivi, impegnati in tutti i fronti creativi e controculturali dell'epo-
ca, ed elaborarono ampiamente I'autogestione e I'autoproduzione, fon-
dando una casa discografica, un negozio per la distribuzione e uno stu-
dio di registrazione, rendendosi completamente autonomi dal mercato uf-
ficiale. “La musica & solo un pretesto” per far circolare le idee e i testi, in-
seriti sempre nei loro dischi, diventano piu importanti della musica stessa.
Molta importanza era data alla grafica che affonda le sue radici nella rilet-
tura di esperienze dadaiste e situazioniste, recuperando la naturale forza
critica e di indipendenza che la tecnica collagistica pud esprimere. Si for-
malizza uno stile che diventa comune ai diversi canali della comunicazio-
ne legati al mercato della musica e del comportamento giovanile: coperti-
ne di dischi, riviste, oggetti e interventi ambientali risentono dell'influsso
primitivo di quelle lettere strappate, “anonime” in senso trasgressivo, che
profetizzano I'avvento dell'’Anarchy in the U.K.

Gruppi punk italiani avranno contatti con i Crass, come racconta Marco
Philopat in Costretti a sanguinare, un lucido racconto dello storico attivi-
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Matarali sull’ autoproduzione

sta, che descrive gli anni '77-'84; ed & con i Negazione, CCM, Impact,
Kina e Indigesti, che comincia I'esperienza dell'autoproduzione in Italia,
per scelta d'opposizione al sistema (loro slogan era “fuck the system”), ma
anche per scelta obbligata, ghettizzati dalle case discografiche a causa
dei loro testi dai contenuti provocatori e spesso blasfemi.

I luoghi in cui questi gruppi lavoravano e si esibivano erano spazi occupati
nati in diverse citta, dove veniva messa in atto la pratica del produrre da
se stessi, do it yourself, al di fuori delle regole commerciali e del sistema
ufficiale; I'autoproduzione era rivolta a tutto quanto permetteva di mettare
in circolazione idee, percorsi e azioni (musica, fanzine, video, teatro, fu
metti, libri...). Anche gli indumenti erano autocostruiti, stracciati e vissutl,
con scritte contro il potere, il capitalismo, colorati usando la tecnica del
dripping, o completamente neri, indossati su corpi pensati come tele, sul
quali usare tinte, incisioni, tatuaggi, segni profondi e provocatori.

Se gli spazi autogestiti erano le loro sedi, le fanzine erano la loro voce, fon-
te ufficiale e attendibile per conoscere uscite discografiche, concerti e al-
tre attivita collegate alla scena. La rete distributiva passava attraverso |
centri stessi, i concerti e il baratto.

Le difficolta legate all'incisione e alla vendita dei dischi autoprodotti erana
enormi, ed & per questo che si era creata la struttura delle salette al
Leoncavallo, che gestiva impianti e programmazione concerti e le assem-
blee di Punkanimazione (foglio nazionale prodotto in cinque sedi diverse,
distribuito nell’ambiente punk, gratis e autofinanziato dai gruppi), nel ten-
tativo di creare contatti distributivi stabili a livello nazionale. p
Autogestione e autoproduzione erano e sono considerate le sole modali-
ta per fuoriuscire dalle logiche di mercato instaurando, di fatto, un'alter-
nativa valida, pur rimanendo circoscritta alla realta degli spazi autogestit,
nel circuito antagonista.

A Milano la realta piu rappresentativa tra i Csoa era il Virus, che aveva se
de all'interno di un'altra occupazione storica, quella di via Correggio 18,
che fa da sfondo al romanzo di Philopat; questo viene sgomberato
nell'84, data fondamentale per il movimento punk, temuta per I'avvento
del Grande Fratello, che attraverso la globalizzazione avrebbe annientato
e omologato l'individuo. Ma non significo affatto I'annientamento di una
realta che consolidatasi, non poteva essere messa in crisi da un'opera
zione di sgombero.

Al no future, si contrappose un complesso processo di trasformazione,
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passato attraverso discussioni, lacerazioni e confronti nel tentativo di non
scendere a compromessi € mantenere una linea coerente con i propri
principi.

| primi anni '90 sono il momento dell'esplosione dell'hip hop francese,
contemporanea a quella dell’hip hop italiano, profondamente differenti nei
modi. In Francia il movimento non ha dei luoghi deputati, vive nelle strade
e invade gli spazi urbani, in Italia invece sono proprio i centri sociali occu-
pati i luoghi di radicamento del fenomeno, acquistando una connotazione
pit marcatamente politica e di contro-informazione.

| testi rap delle prime posse italiane (Isola Posse All Stars, Onda Rossa
Posse, 99 Posse), sono dei veri e propri volantini, che raccontano episo-
di di cronaca e di vita marginale, per gridare la voglia di costruire altre pos-
sibilita di vita. Il film Sud di Salvatores (1993), accese i riflettori su una real-
ta musicale underground, ignorata dai media, affidando la colonna sono-
ra ai 99 Posse e agli Aimamegretta, dando loro la possibilita di farsi co-
noscere e di entrare in un ampio circuito distributivo. Questo apre una
questione molto controversa: imporsi utilizzando gli strumenti offerti dal-
I'industria musicale dominante o rimanere nell'ambito dell’autoproduzio-
ne, utilizzando i canali del circuito antagonista? Manu Chao & un esempio
di come si possa mantenere una forte identita, pur all'interno di una ma-
jor discografica. Cid che si teme veramente dell'industria discografica & la
sua capacita di assorbimento delle nuove correnti e di omogeneizzazione
delle culture. La necessita di aggirare queste forme di restrizione ha pro-
dotto la nascita delle etichette indipendenti, fenomeno che in America
aveva creato colossi come Alternative Tentacles, Discord e SST gia negli
anni '70, e che ha permesso la diffusione in Europa di gruppi anarchici co-
me i Death Kennedy.

Ma se il centro sociale & lo scenario ideale in cui si sperimenta |'autopro-
duzione in musica, non & sicuramente |'unico. Parallelamente a una real-
ta legata a contesti politici e sovversivi, si sviluppa il fenomeno dell'auto-
produzione praticata da giovani che sono lontani da quegli ambienti, e la
intendono come trampolino di lancio, nell'attesa di arrivare a un contratto
con la casa discografica. Le modalita sono identiche, come gli strumenti
adottati e le difficolta legate alla distribuzione e alla vendita del prodotto;
forse aumentate in questo caso dal non essere supportati da una realta
simile a quella del centro sociale, diffusa nel territorio, che pud garantire
uno scenario in cui produrre e vendere la propria musica.
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Materiall sull’autoproduzions

Dalla registrazione alla distribuzione

Per comprendere appieno il fenomeno dell'autoproduzione in musica &
necessario conoscere le tecniche, gli strumenti e i luoghi necessari alla
realizzazione di un disco, analogico e digitale. In entrambi i casi la regi-
strazione della musica & contenuta nel master originale, vale a dire il pro-
dotto finito pronto per la riproduzione, che pud avvenire su supporto ana-
logico o digitale (vinile o cd). Per il vinile, il master viene mandato all'indu-
stria, che trasferisce, tramite incisione, la musica su un disco chiamato
matrice; da questo si ottiene prima una copia negativa, e poi lo stampa-
tore; I'operazione viene fatta oviamente per entrambi i lati del disco, @ In-
fine i due stampatori vengono applicati alla pressa per lo stampaggio, do-
ve viene inserito il vinile che riceve la loro impronta per pressione. Uno
stampatore ha una vita media di mille dischi, ecco perché la produzione
tipo (tiratura) & caratterizzata da questi numeri; dopo sara necessario uti-
lizzare un'altra coppia di stampatori, perché I'usura avra inciso sulla fo-
delta di riproduzione del suono. Per la produzione di un cd il procedimen-
to e simile, con le differenze date dall'utilizzo di altre tecnologie, in cui | co-
sti iniziali sono maggiori ma di contro i cicli di produzione sono molto pit
veloci (in 8h si producono 1.000 dischi contro 3.500 cd), e la quantita di
materia prima utilizzata si riduce notevolmente (occorrono 120g di vinile
per un disco contro i 12-13g necessari per un cd). Incredibimente il ¢,
considerato un prodotto tecnologico ad alto costo, in realta costa meno
del vinile ma viene venduto a un prezzo superiore. Molti gruppi che si au-
toproducono preferiscono utilizzare il vinile per contrastare lo strapoters
delle major, che impongono dei prezzi alti e ingiustificati alla vendita del cd,
e anche per avere nella riproduzione del suono il calore analogico anziché
la freddezza digitale, anche se sta diventando una scelta quasi anacroni-
stica, vista la massiccia diffusione dei lettori cd.
Ora esaminiamo i costi: per produrre un 7" (45 giri) in una tiratura di 1000
copie, occorrono meno di due milioni, che permettono di affittare una s
la di registrazione per I'incisione del master e pagare la fabbrica per la pro-
duzione delle copie, economizzando sul progetto grafico della coperting
che solitamente & anch’essa autoprodotta.
Diffuso & lo split, ovvero la pratica di incidere sui due lati del disco gruppi
distinti, che in tal modo si dividono vinile, copertina e costi di produzione.
Altro passaggio & quello dell'iscrizione alla Siae, che dovrebbe tutelare |
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brani dal rischio di eventuali plagi: questo comporta I'acquisto dei bollini,

apposti sul disco al prezzo di 1000 lire ciascuno, che diventano 10 se vie-

ne fatta una semplice dichiarazione di non tutela; bastera cosi richiedere

il modulo DRM e il foglio label copy, compilarli e allegare una copia del re-

tro copertina; in tal modo il disco potra essere venduto regolarmente nei

negozi. Fin qui il processo descritto & del tutto simile a quello di una pro-

duzione fatta da una major discografica: la qualita del suono & buona, e
l'indipendenza e I'autogestione garantite, ma i dischi vanno venduti, e la
distribuzione & sicuramente I'anello fragile di questa catena. L'auto-

produzione & quasi sempre legata alla distribuzione indipendente che si
sviluppa in vari modi, e va dalla autodistribuzione (banchetti allestiti ai con-
certi, scambi, fanzine, radio, infoshop) a quella gestita da altri, che si oc-
cupano di far pervenire i dischi nei centri sociali, nei negozi specializzati,

nei negozi di quartiere e nelle grandi catene o attraverso la vendita posta-
le su catalogo. La figura del distributore indipendente, in genere cresciuta
nei ¢.s0.a. (centri sociali autogestiti), & nota per immettere sul mercato di-
schi indipendenti; la sua azione spesso assume un significato politico, per
gettare le basi di un circuito di distribuzione sotterraneo, il piu forte e ca-
pillare possibile, parallelo ma antagonista a quello ufficiale. Distributori in-
dipendenti come Wide Records. Audioglobe, Helter Skelter hanno sicura-
mente vita non facile, dovendo combattere decisioni prese da grandi dis-
tributori, come la censura del vinile che innalza i costi di cd e dischi, e la
difficolta di fare una buona promozione, indispensabile per creare la ri-
chiesta ma che richiede forti investimenti. La risposta & una forte collabo-
razione orizzontale tra distributori, fanzine, riviste specializzate e radio, ol-
tre all'organizzazione di concerti e tour.

Oggi la diffusione del computer e I'utilizzo di software specifici ha permes-
so la nascita della home made music, vale a dire la possibilita di incidere da
soli la propria musica, la quale puo essere faciimente riprodotta utilizzando
una buona scheda audio e un masterizzatore. In tal modo & possibile su-
perare il problema economico; vengono infatti evitati tutti i passaggi neces-
sari alla produzione di un disco (affitto della sala di registrazione, costo di
produzione industriale del supporto digitale, numero imposto di copie) e an-
che la copertina pud essere progettata e prodotta, grazie a programmi di
grafica, usando gli stessi strumenti informatici. Inoltre I'esistenza della rete
permette una visibilita non pensabile prima dell'avwento di internet, e que-
sto pud awenire creando un sito proprio o inserendosi in uno gia esisten-



te. Cio permette di affrontare direttamente, quasi senza la presenza di figu-
re intermediarie, il problema della promozione, distribuzione e vendita della
musica autoprodotta. E se internet in alcuni casi ha rappresentato una im-
portante vetrina per giovani artisti, che cosi si sono fatti conoscere, quasi
sempre non da alcuna certezza, e la propria presenza in rete rischia di nau-
fragare nel mare delle infinite informazioni che giungono ai navigatori. A di-
stanza di anni sono cambiati gli strumenti adottati, ma a ben guardare im-
mutate sono rimaste le problematiche dell’autoproduzione, legate alla di-
stribuzione e alla vendita del prodotto, nodo tuttora rimasto irrisolto.

Ideologia dell’autoproduzione

L'autoproduzione & molto legata all'ambito musicale, ma non & certo I'u-
nico campo in cui essa & praticabile (ne sono un esempio le esperienze
d'autoproduzione nel settore biologico, agrario, teatrale, cinematografico,
letterario...). Quali sono i motivi che spingono un gruppo musicale o un
singolo a scegliere questa via? Da un canto il rifiuto di un'ottica puramen-
te commerciale e di mercificazione & alla base di una scelta di autoprodu-
zione ed & anche I'elemento che conferisce a quest'ultima un valore poli-
tico. Dall'altro lato, vi & il caso di gruppi che scelgono questa strada per
mancanza di soldi, per basso indice di popolarita 0 come punto di par-
tenza con lo scopo di raggiungere un contratto discografico; in questi ca-
si I'autoproduzione perde il suo valore rivoluzionario e non & pit un mo-
mento di lotta. Entrambe legittime, anche se distanti tra I6ro, le cause sca-
tenanti di un fenomeno praticato dai giovani come I'autoproduzione, qua-
si sempre riconducibile a quella fase della vita in cui & piu naturale mettersi
in gioco e rischiare, inseguendo un sogno e impegnando tutte le propria
energie per trasformarlo in realta.

Effetti della globalizzazione: dall'infoshop alla rete

Negli ultimi anni I'incontro tra telematica, autogestione e autoproduzione ha
determinato la nascita di una rete antagonista, uno strumento particolar-
mente adatto a mettere in circolo le idee dei singoli come dei gruppi, e a rea-
lizzarle sfruttando lo strumento informatico-telematico per sviluppare le tan-
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te forme di cooperazione produttiva e consumo a cui danno fmpulso i cen-
tri sociali. Un'agenzia di distribuzione in un centro sociale ve'c?olata da una
bbs (Bulletin Board System, sistema di bacheche per messaggn su web).‘ op-
pure organizzata direttamente su web, pud fare decollare sia la prod.u2|.one
interna di materiali autoprodotti tradizionali come dischi, libri e filmati, sia la
distribuzione virtuale di essi, digitalizzandoli, e funzionare oomg casella_ po
stale per ordinativi di merci non veicolabili per suo mezzo, am_phandone il qr-
cuito di vendita. Soprattutto una struttura del genere pud diventare un im-
portante luogo/non-luogo di incontro fra quelle singolarita che attr.a'verso la
condivisione delle competenze possono sviluppare un modelio di impresa
parallela al mercato e in competizione con esso, € questo non vale solo per
il mondo dei centri sociali ma anche per chi vive distante da quelle‘realta.

Ora gli strumenti telematici non fanno pill paura, nemmeno a chi temeva
I'awento del 1984 come I'anno che avrebbe orwellianamente segnato
I'avvento del Grande Fratello responsabile della globalizzazione e dgl _con-
trollo di tutti gli individui, annientandone capacita intellettive e creativita.
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Questo libro vuole fare il punto sull’attivita dei giovani designer in Europa e nel
mondo nell’ultimo decennio. Prende in esame le nuove tendenze di progetto, I'auto-
produzione, i cambiamenti nella professione di designer, i modi con cui il design si
pone di fronte a temi come il rapporto mondializzazione-identita locali, la contrad-
dizione industria-artigianato, i problemi ecologici ed ambientali. Raccoglie gli atti di
due convegni: 7999 Italia Europa: scenari del giovane design e 2000 Oltre I’Europa:
progetti dal mondo, che si sono svolti presso Abitare il tempo a Uerona; i convegni
sono stati momenti di riflessione su due mostre omonime curate da 6. Cappellini e U.
Pasca, la seconda con P. Antonelli. Ai convegni hanno partecipato molti dei designer
presenti con i loro progetti nelle mostre, come Diane Bisson (Canada), i fratelli
Campana (Brasile), Ronstantin Grcic (Gran Bretagna/ Germania), Benny Leong (Hong
Kong), Ross Lovegrove (Gran Bretagna), Christophe Pillet (Francia), Thomas Sandell
(Svezia) e altri. Il libro presenta poi una serie di saggi di giovani studiosi che appro-
fondiscono gli stessi temi, e il loro modo di esprimersi in realta diverse: in Italia ed
in Europa, ma anche in Brasile, in Canada, nell’est asiatico da Hong Hong a Taiwan,
da Singapore alla Corea ecc. Uengono documentate anche situazioni poche note per
quanto riguarda il design: quella dei paesi dell’est europeo (in particolare il giovane
design ceco, slovacco e ungherese) e quella di Israele.
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