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意大利平面设计之旅

I
主持|辛迪娅·费拉拉 By Cinzia Ferrara  翻译|费文明 Fei Wenming 魏慧 Wei Hui

专栏主持：辛迪娅·费拉拉

作为设计师的辛迪娅·费拉拉（Cinzia Ferrara），从事了大量的

视觉传达设计项目，涵盖企业形象设计、展示设计以及相关的平

面设计，她是意大利巴勒莫大学的学位课程教授，同时也是意大

利PAD设计杂志的主编，热心于设计方面的策展、交流与研讨。

本期介绍   彼普·嘉  |  乔凡尼·皮托瑞
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这是一张Ugo Mulas摄于Bocca di Magra充满

渴望的照片：照片上的Giovanni Pintori侧着身，

逆光打在他的小船上，显现出迷人的几何图案，

驶向充满雾气的公海的小船，主船桅像未出鞘的

剑，帆被风吹得肿肿地鼓了起来。他是一个瘦小

的男人，然而大海非常广阔，显得很不相称，不

过他一点也不畏惧。他与生俱来的勇气使他有魄

力提着行李箱离开撒丁岛，所有的都是从一位岛

上居民那儿听来的，就像要剪断母亲的脐带一样

令人痛苦和不可阻挡。当他离开的时候，他还是

个年轻的孩子，但他凭借一贯的自信成功地走上

了职业设计师的道路，并从不放弃任何一个偶然

得来的机会。

位于Ivrea的Olivetti历史上是一所生产打字机和计

算器的工厂，后来变成了电子公司，这就是他的

工作室，原本是从事广告业的，后来改为从事图

形设计了，图形变成了可供交流的产品。从严格

意义上讲，这听起来像是带着对海关人员嘲笑的

快乐，对他超越每一天进入边界的限制，通过彻

底把广告业转变为一种纯粹而清晰仔细的思想，

一种合理且又反常规的外形的理解，一种永无止

境并从不厌倦的研究，一种无论怎样都不能使人

平静的充斥着墨黑色心血的压抑活动。

为了实现这些，他并不需要很多额外技巧就拥有

诗人般的外形和气质。就像所有的孩子可以用惊

人的速度通过简单而粗糙的方法来创造完成一种

木质机器一样，他使用点、线、外形和主要色彩

来尽量仔细地创作，实现属于他自己的理念。

美，正是你在寻找的处于形成和结果之间最接近

自然的效果。当一个设计师想要构思和执行一个

项目时并不是非常容易的。Pintori算是一位一直

坚持图形的设计师，他对那种艳俗的美从来都不

感兴趣，因为其中不存在任何意义，所以他喜欢

平常的没有添加明显修饰或更多技巧的感觉，才

能让他在经过长时间的波涛汹涌后驶进一个安全

的港口。在航程中他只带了能与图形设计相结合

的必备元素。同样的道理，单词是他自己视觉上

对字母的一种排列，比起读音，它们的形式对他

来讲更为重要，它们必须被排列得疏密结合错落

有致，就像青少年对他们的机车和书本进行涂鸦一

样，在他们渐渐淡忘时，很可能这些东西产生了新

的价值。数字就像是字母，来源于计算器里的字母

表，充当重要的字符，但常被人们忽视，大家都跑

去关注字母及外形，而从来不涉及到它们，但只有

以公平的方式来看待它们才是正确的。

色彩是少数被限定好的元素，使外形像骑士一样躲

在武器之下毫不出风头，或者像一个巨人一样支配

着所有的色彩，把瘦弱苗条的人物形象放在一边，

开始在画纸上专注于烟花的绽放或者用黑色来吞噬

掉所有的其它颜色，轮廓之间的间隙都被填满，通

过裁剪轮廓才能看清楚。他的每一页作品，所有的

外形，都可以是线条、箭头、矢量、螺旋线、字

母、数字，或是一件机器，有时候把它们排布得像

是在玩杂技或是图腾柱的形式；它们的形式来自于

古代遥远地域的字母表，像游行队伍一样排列前进

着；它们互相堆叠着，以一种清晰的思路混合并构

起来，形成了一幅二维的结构图。我们都希望有一

天他能从最后一次航行中回归他所从事的行业，我

们既需要像他这样的设计师，也需要像他一样的教

授。他很爱整洁，连小小的领结都非常注重，经常

安静地穿着羊毛背心，外面套着的夹克的钮子总

是被他扣得整整齐齐。他对设计事业从头到尾所

抱着的严谨与勤奋耕作的态度一直在教导着我们

每一个人。

个人简历

Giovanni Pintori，1912年出生于特雷斯努拉盖

斯（奥里斯塔诺）。1930年，他获得了位于蒙

扎的Isia（高级工业艺术设计学院）颁发的奖学

金，并开始了他的学习生活。1936年Adriano 

Olivetti邀请他为Aosta做城市规划设计，从此他在

Olivetti发展与广告事务所（Olivetti Development 

& Advertising Office）开始了自己的职业生涯。

1940年Pintori成为公司里Adriano Olivetti监管下最

大的负责人。

1 9 5 2 年在纽约现代艺术博物馆组织了一场

“Olivetti：工业设计展”（Olivetti:Design in 

Giovanni Pintori
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Industry），这给与伊夫雷亚公司交流设计作品

提供了一个很好的机会。在纽约期间，《财富》

杂志曾邀请他担任封面人物，这是一种荣誉，只

有这一期使用了世界平面设计精英做封面（1953

年3月号）。同年，他成为了AGI（国际平面设

计师协会）成员，1955年在卢浮宫全部展出了他

在Olivetti时的作品。他收到了许多重要的赞许和

奖项（Certificate of Excellence of Graphic Art, 

Medaglia d’Oro, Diploma di Gran Premio）。

伴随着一篇篇关于Olivetti的报道，他的作品已经

世界闻名，他的设计和访谈登载在各种杂志上，

诸如《财富》（美国，1957）、《平面设计》

（日本，1967）、《地平线》（美国，1969）。

1966年Pintori在东京举办了一场重要的个人作品

展，那个时候他在日本待了很久，他的作品在那

儿取得了巨大的成功，并掀起了一场奢侈品收藏

热。1967年，他离开了Olivetti，开始了自己的自

由职业生涯，不过在他生命的最后几年里完全献

身于绘画事业。

RUSHWORTH与他一道为五角星公司工作。从

2006年起，她开始做一个独立的设计师，并且将

自己的工作重心转向公司标志和平面编辑。她工

作生活都在米兰的一间公寓。那是一间建于20世

纪第一年的房子，围绕着她心爱的LDTTERE DI 

CARTA。
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Olivetti Lexikon 80  海报 50 × 70 cm 2004年

               Olivetti 海报及封面 50 × 70 cm 1962年

Olivetti  海报 50 × 70 cm 1962年
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Olivetti Tetractys 杂志广告页面 17 × 23.5 cm  1956年

Olivetti 82 Diaspron 杂志广告页面  23 × 31cm  1960年

Olivetti Lettera 22 杂志广告页面  25 × 34 cm  1958年

Olivetti Lettera 22 杂志广告页面  23 × 35 cm 1954年

Olivetti  杂志的封面 25 × 34.5 cm  I955年

Olivetti 杂志的封面（细节） 25 × 34.5 cm  I955年

Olivetti 84 杂志广告页面 1959年

Olivetti Divisumma 24 Tetractys 杂志广告页面 1959年

Olivetti Elettrosumma 22 杂志广告页面 21 x 29.7 cm  1956年

Olivetti  杂志广告页面  1959年
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10间奥利维蒂工厂 杂志广告页面 41 x 58 cm  1956年

10间奥利维蒂工厂 杂志广告页面（细节） 1956年

               Olivetti 报纸广告 1964年

Calculator machines 海报 50 × 70 cm 1949年

Olivetti  杂志封面 21 x 29.7 cm  I955年

Olivetti Lettera 22 报纸广告  I953年
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