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Introduzione

Il vino, dal punto di vista economico, € uno debdgwtti piu importanti e complessi
dell'agricoltura; a livello internazionale, il mexid mondiale del vino e stato, negli ultimi

anni, oggetto di profondi cambiamenti che hannerggsato la produzione ed il consumo.

La produzione mondiale viene dai Paesi tradizioeal® produttori come la Francia, I'ltalia e

la Spagna, e dai nuovi produttori come gli USA U&ralia, il Cile e 'Argentina.

| principali Paesi importatori di vino sono la Gernm, il Regno Unito e gli USA che da soli
assorbono il 40,4% delle quantita di vino importattivello mondiale. La Colombia importa

solo piccole quantita di vino, ma il consumo cresoe tassi a due cifre.

Le prime indicazioni dell'arrivo del vino in Colomab risalgono al 12 ottobre dell'anno 1492
con Cristoforo Colombo; l'importazione di vino iroldmbia inizio gia nellanno 1534, ma
subito dopo, sotto la pressione dei commercianéigspli che si vedevano sfuggire un
mercato su cui lucrare, il re Felipe Il proibi lalterazione e la produzione di vino, cosa che

impedi il successivo sviluppo della viticolturaGomlombia.

La produzione di vino in Colombia e ricominciatapdocirca 500 anni, dunque il settore é
ancora molto giovane; la produzione si deve priaongnte a 5 imprese, collocate in 3 regioni

con una superficie complessiva di circa 950 ettari.

Oggi il consumo e la produzione di vino in ColomBi@no in crescita, e per soddisfare la
crescente domanda la Colombia si ritrova ad impaneno soprattutto dal Cile (59,7%),
dall’Argentina (24,9%) e dalle Spagna (6,2%).

Viste queste premesse, scopo del presente lavaueléo di comprendere in che misura |l
settore vitivinicolo colombiano sta evolvendo ecthan acquisire conoscenze (abitudini di
consumo, frequenza, motivazioni, luoghi d’acquistdi consumo, ...) sulle preferenze e sui

comportamenti del consumatore di vino colombiano.



1. I mercato mondiale del vino
1.1 Superfici e produzione

Il vino €&, dal punto di vista economico, uno debdgwtti piu importanti e complessi
dell'agricoltura. A livello internazionale, il mesito mondiale del vino e stato, negli ultimi
anni, oggetto di profondi cambiamenti che hannergdsato la produzione, il consumo ed i
flussi commerciali, a fronte, anche, della presedizauovi competitors internazionali, che
sono andati progressivamente accaparrandosi fetterdato in precedenza detenute da paesi
produttori della vecchia Europa (Francia, Itali@pgagna).

In particolare, con riferimento alle superfici ‘&ala loro distribuzione nel mondo negli
ultimi venti anni € cambiata. Secondo i dati OI¥ sluperficie vitata mondiale nel 2011 si
attestata a circa 7,5 milioni di ettari (considel@ituva da vino e l'uva da tavola), avendo
registrato negli ultimi anni un trend decrescerite solo a partire dal 2008 e pari al 2% delle
superfici. Tale ridimensionamento, si € evidenziaoprattutto a carico dei Paesi

tradizionalmente produttori e, in misura minoreaiouni dei Paesi emergenti (tab. 1).

Tabella 1 - Superfici impiantate a vigneti nei prpali paesi produttori (1000ha)

2008 2009 2010 2011 2011/2008

Spagna 1.165 1.113 1.082 1.032 -11,4%
Francia 857 836 818 806 -5,9 %
ltalia 825 812 795 776 -5,9%
Cina 480 518 539 560 +16,6 %
Turchia 518 515 514 508 -1,9%
USA 402 403 404 407 +1,2 %
Portogallo 246 244 243 240 -2,3%
Iran 232 232 239 238 +2,8 %
Argentina 226 229 217 218 -3,6 %
Romania 207 206 204 204 -1,5%
Cile 198 199 200 200 1,2 %
Australia 173 177 171 170 -1,3%
Moldavia 150 148 146 143 -5,0 %
Sudafrica 132 132 132 131 -0,8 %
Totale Mondo 7.674 7.633 7.594 7.517 -2,0 %
Fonte: OIV

| Paesi dellUnione Europea, pur avendo subito igimensionamento delle superfici,

rimangono i detentori della maggiore superficieceia mondiale e con oltre 2,6 milioni di
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ettari rappresentano il 34,8% delle superfici mahdisebbene il vigneto europeo sia allo
stesso tempo quello che ha subito le piu grandirapioni in termini di estensione. La
Spagna € ancora il paese con la maggiore supetfitbi®la (1,03 milioni di ettari) ma é
anche quello che ha subito le maggiori contraz{eil,4% dal 2008); anche la Francia e
I'ltalia hanno ridotto nel tempo, anche se in maswoninore, il proprio territorio viticolo (-
5,9%), e rappresentano rispettivamente il secoddbterzo paese per estensione del vigneto

a livello mondiale.

A questa riduzione della superficie vitata nei Pamgopei si contrappone un aumento
piuttosto importante del vigneto in Cina (+16,6%9ye pero si coltiva anche uva da tavola.
Tra i competitor internazionali si evidenzia undudione del vigneto in Argentina, Australia

e Sudafrica ed un incremento negli USA ed in Cile.

La produzione di vino nel mondo nel 2011 si € gdtassui 267 milioni di ettolitri, i maggiori
Paesi produttori sono quelli europei. Infatti, ble#7,5% dlla produzione mondiale viene dai
primi tre Paesi produttori (Francia, Italia e Spagai quali vanno aggiunti gli altri produttori
europei (tab. 2). | principali Paesi extra eurgpeiduttori di vino sono gli USA, I'Australia, il

Cile e 'Argentina; e da segnalare inoltre la fateesa delle produzioni cinesi di vino.

Tabella 2 — Produzione di vino nel mondo (000 hl)

2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Francia 52.105 52.127  45.672 42.654 46.269 44.3220.768
Italia 50 566 52.036  45.981 46.970 47.314 48.525 742
Spagna 36. 158 38.273  36.408 35.913 36.093 35.353.398
USA 22.888 19.440  19.870 19.340 21.965 20.887 19.18
Argentina 15.222 15.396 15.046 14.676 12.135 16.2505.473
Cina 11.880 11.900 12.500 12.600 12.800 13.000 2063.
Australia 14.301 14.263 9.620 12 448 11.784 11.4201.180
Cile 7.885 8.448 8.227 8.683 10.093 8.844 10.464
Sudafrica 8.406 9.398 9.783 10.165 9.986 9.327 49.32
Germania 9.153 8.916 10.261 9.991 9.228 6.906  29.13
Altri 136.160 64.703  54.632 68.008 63.561 49.166 .3@%

Totale Mondo 278.000 283.000 268.000 269.000 272.00264.000 267.000
Fonte: OIV




1.2 Il commercio internazionale del vino

L’esportazione di vino nel mondo secondo le prewisOIV per il 2012 e di oltre 9,8 milioni
di litri per un valore di oltre 25 milioni di eur@’Unione Europea con oltre 16 milioni di euro

di vino esportato, € il primo fornitore al mondo.

| principali Paesi fornitori sono: la Francia, dlia e la Spagna che da soli ragguagliano il
59% del valore mondiale esportato. Seguono, Auatr@ile e USA che insieme ragguagliano

il 15,9% del valore dell’export mondiale (tab. 3).

Tabella 3 — Principali Paesi esportatori

2006 2007 2008 2009 2010 2011 Var. 2011/2010
Abs. value %

Argentina 2934 3598 4141 2830 2744 3115 371 13,50%
Cile 4740 6 100 5885 6931 7321 6 250 1071 -14,60%
Usa 3761 4231 4638 3974 4009 4210 202 5%
Francia 14 861 14 506 12 798 12 969 13 888 14722 834 6%
Germania 3197 3543 3580 3557 3929 4 145 215 5,50%
Italia 18 390 18 507 18 067 19519 21482 23 238 1756 8,20%
Portogallo 2930 3442 2911 2 344 2 666 3079 413 15,50%
Spagna 14 340 15079 16 914 14 607 17 156 22 430 5274 30,70%
Australia 7 598 7 862 6 985 7719 7511 7011 -800 -10,20%

Fonte: OIV

~

L’'importazione di vino nel mondo si € attestata] 8011, a oltre 97 milioni di litri,
confermando un trend crescente pari al 15% in veluispetto al 2008 (tab. 4). | principali
Paesi importatori di vino sono la Germania, il Reginito e gli USA che da soli assorbono il
40,4% delle quantita di vino importato a livello naiale. In particolare la Germania importa
soprattutto da Italia, Francia e Spagna; il Regndddalla Francia e dall’Australia e gli USA
soprattutto da Italia, Francia, Australia e Cile.duesto scenario va sottolineata la grande
crescita delle importazioni cinesi di vino parildi3,7% fra il 2008 ed il 2011.



Tabella 4 - Le importazioni di vino nel mondo

2006 2007 2008 2009 2010 2011 Var. 2011/2010
Abs. value
Africa 2.465 2.631 1.997 2.554 2.562 2.59 333 13%
America 12.971 13.980 14.165 15.021 15.607 16.323 716 4,60%
Europe 60.049 63.150 61.682 60.451 65.179 69.7B1 4,552 7%
Oceania 792 992 1.190 1.025 1.137 1.16 23 2%
Asia 4.279 4.969 5.117 5.386 6.865 7.96 1.098 16%

Totale mondiale  80.556 85.722 84.151 84.437 91.350 97.7V1 6.722 42,60%

Fonte: OIV

Tabella 5 — Principali paesi importatori

2006 2007 2008 2009 2010 2011 Var. 2011/2010
Abs. value %

Germania 13.772 14.553 13.708 14.110 14.778 16.133 1.355 209®,
Regno unito 11.287 11.677 11.515 11.859 12.861 13.295 434 4093
Usa 7.718 8.373 8.250 9.219 9.320 10j155 835 9%
Cina 1.155 1.482 1.500 1.729 2.861 3.p55 794 27,80%
Fed. Russa 6.112 6.434 5.733 4.520 5 466 1.112 -354 -6,50%
Totale 40.044 42.519 40.706 41.437 39.820 48|350 3.064 43%

Fonte: OIV

1.3 Il Consumo di vino nel mondo

Nel 2011, il consumo mondiale di vino si € attesttoltre 244 milioni di hl, registrando un
lieve aumento di 1,6 mila hl rispetto al 2010. Dalgaicco di 255 mila hl registrato nel 2007,
il consumo di vini &€ decresciuto, ma le cifre sliatbel 2010 e del 2011 sembrano suggerire
che la tendenza discendente e arrivata alla sea(fab. 6). | principali Paesi consumatori
sono, nell’ordine, Francia, USA e ltalia che inseemagguagliano il 33,1% dei consumi
mondiali, ancora una volta fra i nuovi consumasrierge la Cina che si € attestata nel 2011
al 6,7% dei consumi mondiali. Tuttavia va precisatee il dato della Cina, con ogni
probabilita, assomma il consumo di altre bibitebetate con uve dentro la categoria di vini,

comprese le bibite distillate, poiché non esistdat disponibili sul consumo di vino da solo.

Se si esamina il consumo individuale di vino penanquesto manifesta una tendenza
decrescente da decenni, specialmente nei paesudealell'Europa, dove i cambiamenti nelle
abitudini di consumo come maggiore tendenza a figne casa, sostituzione del vino con
altre bibite, colpiscono la domanda generale; neeiitrconsumo pro-capite di vino € in

crescita in Asia.



Tabella 6 - Consumo umano mondiale di vino, (0Q0 hl

Anno hi %
1976-1980 285.746

1981-1985 280.718 -5,028
1986-1990 239.485 -41,233
1991-1995 223.183 -16,302
1996-2000 224.751 1.568
2001-2005 235.120 10,369
2006 246.943 8,103
2007 255.171 8,228
2008 251.252 -3 919
2009 240.136 -8,014
2010 242.651 -650
2011 244.335 1,684
Fonte. OIV

In Cina, il vino registra un aumento del consumdividuale del 39% tra il 2002 ed il 2011,
benché non vada sottovalutato il fattore demogovadiome elemento moltiplicatore. Inoltre,
bisogna ancora una volta ricordare che questo apgarconsumo include parzialmente i
prodotti a base di uve fermentate che vengono snahelle categorie vino ed alcune

acquawviti.

Il consumo pro-capite € sceso sostanzialmente aesiptradizionalmente produttori e
consumatori di vino, come Francia, Iltalia e Spaghieche se, questi stessi paesi essendo
tradizionali produttori di vino, registrano livelilevati di consumo individuale. In Europa, la

Francia presenta il maggiore consumo mondialergh pro-capite, con 46,4 litri per anno.

| livelli di consumo individuale di vino sono cresti anche in Russia ed Ucraina, dove

raggiungono rispettivamente i 7,9 I/hab. e 6,94d/ha

L’incremento di consumo pro-capite di vino si éiségto anche nellAmerica del Nord, dove
he raggiunto i 9,2 I/hab. negli Stati Uniti ed ,42hab. in Canada.

Nei nuovi paesi produttori di vino, nei quali il teoziale produttivo € aumentato
recentemente, il consumo individuale ha raggiunt®3j3 I/hab. in Australia, in Nuova

Zelanda e arrivato a 2 I/hab. nel 2011.

In generale, nei paesi non produttori di vino, tesisa tendenza crescente verso il consumo

individuale.



2 Il mercato del vino in Colombia

2.1 Storia del vino in Colombia

Il 12 ottobre dell'anno 1492 con l'arrivo di Cristao Colombo nelle terre appena scoperte,
comincia la storia con cui si sarebbero riempiteridchezze le casse dei regni dei
colonizzatori, ma si sarebbero anche aperte leepamit una cultura ed una tradizione tanto

antica come la stessa umanita.

Le prime indicazioni dell'arrivo del vino alla Nus¥sranada, oggi Colombia, vanno collegate
all'ingresso del Paese di conoscenze legate alirayeomia, alla cultura ed alla economia,
grazie ai primi galeoni che arrivati nel porto dir@gena a partire dalla Nuova Spagna, oggi
Messico, portavano il vino come parte dei suoi ahith L'importazione di vino in Colombia
inizia direttamente a partire dall'anno 1534. Nedado XVII avevano il monopolio del vino
regioni come Gran Canarie, Tenerife e Siviglia, Regno della Spagna, mentre per la citta di
Huelva e per altre regioni come I'’Andalusia, nonpossibile I'entrata dei produttori nel

mercato coloniale.

Nel 1566 la citta di Bogota da il via alla primand@a di vino importato, che era sbarcato nel
porto di Cartagena e che per via fluviale arrivia &ionda. L’obiettivo era di darlo a coloro
che non lo conoscevano per mezzo di degustazidmaj @ropri coloni che lo conoscevano

gia, cosi da poter riscuotere le imposte dellamagpagnola.

L’arrivo del mercato francese alla Nuova Granadamnincia nel 1768 ed un po' piu tardi, nel
1809, arrivano nel porto di Cartagena gli inglesi.

| principali consumatori di vino, allora, eranodppresentanti della monarchia spagnola e
I'aristocrazia, mentre i religiosi ottimizzaronolé&o conoscenza della coltivazione della vite
cominciando a fare il vino in forma "illegale”. Qaievenivano prima riforniti dal viceré con
un po’ di vino ed alcuni alimenti, tuttavia per naspettare finché il vino ed il cibo gli
arrivassero dall’Europa iniziarono a coltivare lgne negli ampi giardini dei monasteri,
usando i primi ceppi della varieta Mision; in peolare furono i gesuiti che iniziarono la
coltivazione, dopo qualche tempo gli Agostiniaraccolti”, cominciarono la loro produzione

a Villa di Leiva e nella regione Cundiboyacense.

Mentre in Nuova Granada le coltivazioni di vite swevano e prosperavano, in Spagna i
produttori di vino incominciarono a pressare laotar affinché restringesse la produzione nei

territori conquistati. In seguito alle pressioisevute, il re Felipe Il proibi la coltivazione @ |
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produzione di vino nelle colonie, e per evitarelgemi con le autorita, la Nuova Granada
decise di rispettare 'ordine; questa fu la priraasa che impedi lo sviluppo della viticoltura
in Colombia.

Nel 1875, sotto il governo spagnolo di Juan Priosél Maria Gutiérrez di Alba con
l'autorizzazione governativa, cred un Istituto Agio nella Villa di Leiva Boyaca con sede
nel convento di San Francesco, per rafforzare llavamione dell'olivo, gia iniziato a Sachica,
e per piantare la vite. Uno dei suoi obiettivi pipali con questa attivita era di sradicare con
il consumo del vino il consumo di chicha (un fernao di mais ed altri grani), e come

risultato del suo progetto rimasero cinque milaiwdimille piante di vite.

2.2 1l contesto vitivinicolo attuak

In Colombia il posto piu appropriato per la coltii@ne della vite, tenuto conto che siamo in
zona torrida, senza stagioni e con vari picchi terehe la rendono molto piu difficile, € la
zona di Boyaca, nella Valle del Cauca e ad Antachdove vi sono le condizioni
pedoclimatiche adatte a favorire la cultura e ladpeione del vino, ed €& li che é iniziata una

nuova storia con le piantagioni vitivinicole.

Le produzione di vino in Colombia € molto giovam®n esiste una tradizione forte e
consolidata come I'Argentina ed il Cile, i qualnsoi maggiori produttori, consumatori ed
esportatori nella regione del Sud America. Il gettativinicolo colombiano € piccolo, tanto
che appare marginalmente nelle statistiche uffitiali Paesi produttori di vino, ma continua
a crescere tanto nel consumo quanto nella prodeizionini nel clima tropicale, grazie allo
sforzo di imprenditori e di un gruppo di piccolegrase, comprese alcune cooperative, diffuse
in 16 distretti.

| dati sulle produzioni e sui consumi agroalimentamon in Colombia fanno riferimento
all'istituto statistico nazionale DANE. Le statidte sulle bevande alcoliche raggruppano tutte
le produzioni finali ed intermedie (come anche dsto) fornendo i dati sia in quantita che in
valore; tuttavia, le stesse si fermano, per quaigioarda il dato dettagliato per prodotto,
all’'anno 2010. La produzione di bevande alcolian€blombia interessa prevalentemente la
birra che nel 2010 ha raggiunto quantitativi pacgit@a 2 miliardi di litri per un valore di
3.748 miliardi di pesos (716 miliardi di euro);dlri produzioni, di gran lunga inferiori fanno
riferimento a quelle che sono le bevande alcolittaglizionali” del Paese quali Aguardiente
(Acquavite) e Rum. Tra il 2005 ed il 2010 questiedsuperalcolici hanno seguito un
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arndamento contrapposto rispetto alla produzione;tting € evidenziata una crescita ne
produzione di Aguardiente, soprattutto a partire2f®7, che ha raggiunto nell’'ultimo an
di riferimento 81,4 milioni di litri di produzionper un valore pari 639 miliardi di peso
(31,8 milioni di euro). Il Rum invece ha registratempre a partire dal 2007 una fc
contrazione dimezzando le quantita prodotte edstattelosi nel 2010 ad una produzione
oltre 21 milioni di litri per un valore di 168,5 hardi di pesos (8,2 milioni di euro) (figg. 1
2).

Figura 1 -Produzione di bevande alcoliche in quantita (
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Fonte: DANE

Il vino, e ancor di piu lo spumante, non sono cleegle produzioni sempre piu presenti
contesto produttivo colombiantra il 2005 ed il 2009 la produzione di vino haisé@to un
andamento positivo con un tasso di crescita, mabge considerato, pari al 46% in volum
del 60,6% in valore. Nell'ultimo anno di riferimentil 2010, con una produzione di <
milioni di litri di vino il comparto ha invece registrato unantrazione del 28,4% rispei
all'anno precedente che si & accompagnata ad dunzione in valore del 9% (ragguagliar
21,7 miliardi di pesos pari a 1,5 milioni di eurdello stesso periodo la prodone di
spumante colombiana € cresciuta anch’essa ma ctassm piu ridotto rispetto al vino, pari
17,1% in volume e del 23% in valore tra il 200512D09, ed ha continuato a crescere (3
in volume, 13,9% in valore) anche nell'ultimo anragguaciando una produzione di 2

milioni di litri, per un valore di 11,2 miliardi giesos (oltre 926 mila eur
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Figura 2 -Produzione di bevande alcoliche in valore (000 B)
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La produzione nazionale si deve principalmente isnprese, cdocate in 3 regioni swn
totale di 22 distretti, con ursuperficic complessivali circa 950 ettari. Nelle regione di Vil
di Leiva, troviamo: Marques de Villa di Leiva, Vidie y cava de punta lunga, vini Guatr.
Nell'Unioneal nord della Valle del Cauca: Casa Grajales;re@laya Antioquia: Vignet
Villa Sicilia.

CASA GRAJALES

E l'azienda piu antica e grande produtt; nasce nel 1944 con lo scopo di coltivare la vi
produrre vino, si estende su una superficiecirca 900 ettari, mentré&a cantina ha un
capacita di 6 milioni di litri, dei quali piu di 300.00( fermentano in botti di rovere che
permettono di ottenere vini con le caratteristiph@prie dei vinidameditazion. Lavora con
macchinari di origindrancese ed italianie produce una grande varieta di vini e derivati
tutte le occasioniLa maggior parte dei vigneti sono collocael dipartimento di Boyaca
danno alcune delle miglioproduzioni con la piu ea valutazioneén termini di qualite

Il 25 Gennaio del 2005 Casa Grajales S.A. ha rimeuwcertificato del Sistema di Gestio
ISO 9001 versione 2000.

VINEDO Y CAVA DE LA LOMA DE PUNTA LARGA

Il “Vinedo y cava de la loma deunta Lunga” ha sviluppato dal 1996 umnsorzio per mezz
del quale piccoli agricoltori ssono trasforma in produttori di uva, nei «i stabilimenti
attualmente convergort® Agricoltori di 16distretti.
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Il consorzio ha sviluppato la Prima "CRU" Tropicat®n le viti seminate nella Collina di
Punta lunga di varietd Riesling bianco del RenmoPinero ed incroci di Riesling per
Silvaner. E’ 'unica azienda ad avere un vino cenaminazione D.O.C., Viiia di Punta lunga

valle del Sole D.O.C. con una produzione di 10.66@iglie I'anno.

VINICOLO GUANANI

Situata nelle citta di Villa di Leiva, inizia I'atita nel 1984 con tre ettari, cominciando a
sperimentare diverse varieta di uva per adattadaesti terreni; i primi ceppi furono portati

dalla Francia, dalla California (USA), dal Cile alld Germania. In totale hanno lavorato con
18 varieta di uva da vino e uva da tavola, tradeeta sperimentate, quelle che meglio si
adattarono furono la varieta Chardonnay e Cab&aetignon, portate della Francia, presenti
ancora oggi, insieme all'uva Isabela (uva da taedkna) che si € molto ben adattata in

Colombia e da una buona produzione.

Attualmente il vigneto ha 13.000 piante in produgde quali producono solo un chilo e
mezzo di uva per pianta in ogni vendemmia semestfabn queste rese di uva la cantina
produce 10.000 bottiglie a semestre tra vini biaectossi etichettati sotto la marca "Vigna"
del Villa.

MARQUES DE VILLA DE LEIVA

La collocazione dell'azienda fu scelta dopo un’igide fatta dell’l'istituto francese del vino,
I'Universita di Davis in California, (U.S.A), e cda collaborazione del famoso vivaio Richter
di Montpellier (Francia), che dopo molti studi eetiche per individuare similitudini di clima
e di suolo con le caratteristiche pedoclimatichaltti paesi produttori di vino come Cile e
I'Argentina, arrivarono a questo risultato, cioéedh regione centrale della Colombia era la
piu adatta per I'esecuzione del progetto.

Furono, importati dal vigneto Ritcher in Franciaesti di Cabernet Sauvignon e Sauvignon

Blanc e dalla California innesti di Chardonnay. Okgyienda ha una superficie di 12 ettari

con un totale di 38.000 piante che producono 51@A0di vino pari a 25.000 bottiglie per

anno, facendo due vendemmie per anno. L'aziendpah@cipato a vari concorsi a livello

internazionale dove sono stati riconosciuti trenpposti: 6° Concorso internazionale di vino

e liquori” Vinus 2009"(Medaglia di Argento); Teriaw (Medaglia di Oro) — 2009; Concorso
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Mondiale Bruxelles 2010 e 2013 (Medaglia di Argéntmternational Challenge 2014
(Medaglia di Argento).

VIGNA SICILIA

Il vigneto fu fondato il 13 Maggio del 2007, quanidoono importate le prime viti di origine
europea, la storia della cantina comprende un llgngmro di investigazione preventiva in culi
si analizzarono tutte le variabili sulle possikilgsistenti nelle terre "antioquefias”, dove sono
presenti un suolo ed un clima idoneo per la catimae delle viti. La produzione € incentrata
su un vino da tavola di qualita adatto allespdot@e. E la prima azienda colombiana
specializzata nella vino terapia, per i benefidl'aea sul miglioramento della salute delle

persone.

La sua produzione si basa su 5.000 piante che pemodoro di produrre 4.000 bottiglie per
semestre in 2 raccolte annuali che coincidono @orstagioni secche, si vendemmia in
Febbraio-Marzo ed in Agosto-Settembre; coincidecmole vendemmie europee e con quelle
del Sud America. Le varieta utilizzate sono la Malled anche il Nero d'Avola, il Cabernet
Sauvignon, il Syrah, il Catarratto ed il Grillo.

Le importazioni di vino della Colombia

L’'importanza assunta dal comparto vino nel mercaombiano risulta evidente anche
guando si analizzano i dati relativi alle importazidi vino dal mondo. La Colombia tra il
2007 ed il 2010 ha incrementato le importazioni@2P6 in volume e 26% in valore. | paesi
da cui importa maggiormente sono il Cile e I'’Argeatche rappresentano rispettivamente |l
55,5% ed il 24,8% in quantita mentre in valore rappntano il 48,5% ed il 25,9% in valore.
A grande distanza si trovano i Paesi europei, gudddla Spagna che rappresenta il 5,7% in
volume ed il 9,3% in valore; segue la Francia 6%dlume ed il 8% in valore, I'ltalia ha solo
una posizione marginale tra le importazioni di vindColombia pari all'1,1% in volume ed
all'1,5% in valore (tabb. 7 e 8).
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Tabella 7 - Importazione di Vino della Colombianto

2007 2008 2009 2010
Germania 122 254 198 282
Argentina 2.864 2.720 3.759 3.517
Cile 6.908 6.540 7.805 7.858
Spagna 1.245 1.032 1.161 803
Francia 1.073 791 661 844
Italia 155 118 144 149
USA 505 466 514 597
Altri 96 150 162 115
Totale mondo 12.968 12.071 14.404 14.165
Fonte: Faostat
Tabella 8 - Importazione di Vino della Colombia Q00S$)

2007 2008 2009 2010

Germania 261 48~ 44¢ 557
Argentina 6.18% 6.83: 8.56: 9.36:
Cile 12.69: 14.77: 16.71: 17.51:
Spagna 4.45( 4.24: 4.36¢ 3.34¢
Francia 3.62¢ 3.17: 2.45¢ 3.21¢
Italia 371 392 45¢ 55¢
USA 802 809 917 1.218
Altri 293 449 467 339
Totale mondo 28.686 31.154 34.395 36.104

Fonte: Faostat
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2.3 Il consumo di vino in Colombia

Il quadro dei consumi delle bevande alcoliche ifo@dbia mostra uno scenario inaspettato
poiché tutte quelle che sono le produzioni princifiairra, aguardiente e rum) sono poco
consumati in proporzione con i quantitativi progatio significa che una larga parte di queste
produzioni viene destinata all'export. Oltre tuttobene sottolineare che il consumo di
superalcolici quali aguardiente e rum € del tutffeente da quello della birra e del vino per
modi, quantita e tempi di consumo. L’analisi deii daette infatti in evidenza come il vino sia
un prodotto sempre piu apprezzato dai consumatdoiniani, i quali pur consumandone
piccole quantita sono cresciuti nel tempo come maneel hanno comunque incrementato i

guantitativi consumati.

Il consumo di vino in Colombia sta crescendo tarite dal 2005 al 2011 si e registrata una
crescita del 55% in quantita e dell'81% in valaajvando nel 2011 al consumo di oltre 288
mila litri, per un valore di oltre 1,5 miliardi giesos (593 mila euro). Diverso & I'andamento
dei consumi di spumante che, sebbene con tassesktita interessanti (nel 2011 rispetto al
2005, + 94% in volume e +154% in valore), € piutidsnitato (fig. 3).

La Colombia € un mercato potenziale di 26 milionicdnsumatori. Il fatto di essere |l
secondo paese piu popolato del Sud America lo réatleente”. Il consumo medio pro-

capite per anno é di 1,5 litri di vino, mentre ddl@anni fa erano 0,3 litri (FENALCO).

L'esistenza di benefici doganali con alcuni paesine il MERCOSUR, ed il Trattato di
Libero Commercio (TLC) con gli Stati Uniti, fanne che il vino arrivi in Colombia con
alcuni vantaggi rispetto ad altri paesi. | prindipaportatori di vini hanno infatti messo gli
occhi sulle 3 principali citta, dove il consumowitio € molto piu importante rispetto al resto
del paese, per cui a Bogota il 66,2% della popotazilo consuma, a Cali il 54,5% ed a
Medellin il 46,9%, in conseguenza dell'alto grad@actettazione in seguito alle campagne di
educazione al vino, promosso come un buon comppgnaene ed occasioni speciali oltre

che per i benefici per la salute umana, con unwoosmoderato.

Un'analisi realizzata per il portone losdatos.cadida che nel 2011 135 firme importarono al
paese 1,339.000 scatole (12,05 milioni di litrijalcrescita di 20,4% rispetto a quello 2010.
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Figura 3 4 consumi di bevande alcoliche in Colombia (I
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Dallo stesso studio risulta che nel periodo oggeit@nalisi, tra il 2007 ed il 2012,
consumo di vino mostro alti tassi di crescita. lmeig5 anni, il consumo p-capite é
aumentato del 46% fino a raggiungere 1,2 litri state"Benché la cifra siancora bassa, la
sofisticazione nel consumo e la maggiore conosceletavino, spinto da importatori
dettaglianti, hanno dato i loro frutti. Il vino s € ancora il piu importante, ma i consume
sSono piu curiosi ed osano provare cose nuove, coeffetto positivo sugli spumanti e s

rosé che mostrarono crescite a due c.

Il consumatore colombiano tende a dmaggiore preferenzal prodotto importato dal Cil
(59,7%), dall’Argentina (28%) e dalle Spagna,2%). Attualmente, la Colombiaorientata
al vino dolce,ma poco a poco si € andata sofisticando e si eedoophe piacciono mol

anche i mediamente tannitli.mercato si divide irdue segmentgprincipali, la maggior part
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delle preferenze sono per il vino rosso (Merlot,|lia, Carmenere, Cabernet Sauvignon e
Syrah), pari al 71%, mentre il 22% dei consumajpoéferisce il vino bianco (Torrontés,
Sauvignon Blanc e Viogner, Semillén, GewUurztramjiner

Attualmente il mercato ha incominciato a presenthiferenze di preferenze tra le varieta ed
anche tra i sessi. Le donne rappresentano il 4li%otsumatori, preferiscono le varieta piu
dolci come il Malbec o Pinot Noir, gli uomini, paal 54% dei consumatori preferiscono il
Cabernet e il Syrah. Negli ultimi anni, i consunmateanno incominciato a provare e ad
apprezzare nuovi prodotti, come lo spumante Bb#é (tab. 9).

Tabella 9 - Riferimento di consumo per sesso

Uomini 54,1%
Donne 41%
non consuma 4,9%

Fonte: Vanguardia.com

Uno studio realizzato dalla Facolta Latinoamericdn&cienze Sociali ha determinato che gli
uomini registrano un consumo medio annuale proteapil0,7 litri di alcool, mentre per le
donne quella stessa cifra é di 2,3 litri. Equalraetindagine ha rivelato che i colombiani che
consumano piu alcolici, secondo I'eta, sono leqrersappartenenti al gruppo di eta compresa
tra 18 e 24 anni, con un tasso pari all’ 80,5%ugedal gruppo compreso tra 25 e 34 anni
con il 74,2%.

Dallo studio viene messo in evidenza che i modlionsumo sono sensibili alla condizione
di genere, eta, livello socioeconomico e regioniedidenza. Medellin e Bogota sono le citta
con il piu alto consumo di vino, in diversi momeadl giorno; a Cali il consumo € limitato ad

occasioni speciali.

2.4 La distribuzione

La Colombia é un paese di 45 milioni di abitanéi duali il 75% siti in zone urbane; Bogota
e la piu popolata con 7 milioni di abitanti e reggenta il principale centro di distribuzione di

vini. Oltre alla capitale esistono importanti ceéntrbani come Medellin, 2,2 milioni di hab,
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Cali, 2 milioni di hab. e Barranquilla, 1,1 miliogii hab, i quali hanno il potenziale per
trasformarsi in consumatori rilevanti di questogotto. A fronte di un numero crescente di
consumatori, vi € un ridotto numero di importatorgl 2011, 60 imprese colombiane hanno
effettuato importazioni da 92 cantine cilene. Qodatto merita particolare attenzione tenuto
conto che la massiccia presenza di vini cilenigicipale ostacolo per I'entrata di prodotti di

nuove cantine nel Paese. In tale senso, le cas#tthe degli importatori sono le seguenti:

- Grandi importatori, lavorano con importazioni pailori maggiori ad US $500 mila;
guesti hanno una tradizione nel mercato, contara swnoscenza del mercato
nazionale, trattano un loro portafoglio prodotti dini di differenti origini,
rappresentano piu cantine cilene. Questi impoitatararatterizzano per avere grande
capacita finanziaria, per effettuare insieme ghitetatore attivita di marketing in
maniera costante. Tenuto conto che impiegano digars per posizionare i loro vini,
la possibilita di rappresentare un'altra marcar@nma.

- Medi importatori, lavorano con importazioni per ardlcompresi tra US$ 100 mila e
US$ 499 mila, come i grandi importatori hanno caenza del mercato. Questo tipo
di compagnie si caratterizzano per contare su fentaf di vini limitata e
rappresentano almeno una cantina cilena. La lopaat finanziaria € minore
paragonata con le imprese importatrici piu granak, possono effettuare attivita di
posizionamento di marca in maniera puntuale etdigepubblici specifici.

- Piccoli Importatori, lavorano con importazioni pelori compresi tra US$ 5.000 e
US$ 99.000, in questo gruppo si trovano compagi@ivamente nuove nel mercato,
nella maggioranza dei casi la loro distribuzionedale e corrisponde a canali come
qguello dei ristoranti e quelli che realizzano inpaioni in maniera sporadica.

Rappresentano una sola cantina cilena con unaafieritata.

Il canale di supermercati, rappresenta attualmerg@% delle vendite di vini; con Carulla,
Almacenes Exito, rimane, insieme a Carrefour, upd dlie leader indiscutibili di questo

canale: di seguito alcune delle esigenze per f@@dere il prodotto nelle grandi superfici:

Si esige un sconto 'confidenziale' tra il 17% e2D, dei quali il 3% si applica a promozioni

ed a partecipazione ad attivita che si sviluppieglirscaffali, promozioni, cataloghi, o altro.

| fornitori devono lasciare un inventario in defosnel quale vengono indicati solo i prodotti

che hanno avuto una certa rotazione.
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Si realizzano negoziazioni che definiscono la poee del prodotto nello scaffale, con

I'obiettivo di generare un determinato impatto guhto vendita.

Le grandi superfici realizzano periodicamente cagnpadi promozione, nelle quali i fornitori
sono obbligati a partecipare fornendo una percéntdal capitale richiesto per l'attivita,
compresa tra US $30.000 e $60.000. In aggiunta,aldornitore deve concedere un sconto

del 10% al supermercato sulle vendite registrate.

Attualmente i supermercati presentano sui lorofatafini che hanno realizzato un forte
lavoro di posizionamento che come si € gia detlo, gssere il caso dei vini rappresentati dai
grandi e medi importatori; come anche con marcleencbstrano alta rotazione nelle vendite e

che contano su un portafogli prodotti vario: viarietali, Cru e gran riserva.

Dal punto di vista commerciale, dato lo scenaritiviviicolo colombiano, si pensa che la
strategia per sviluppare il mercato debba dividersiue, a seconda del livello di inserimento

che presenta nel mercato il vino cileno.

Nel caso di cantine che sono gia presenti, laegjiatpiu opportuna sembra essere quella di
migliorare il posizionamento della marca dei vira t consumatori, ponendo attenzione al
settore horeca con campagne promozionali pressoranti, inviti di sommelier cileni in
Colombia, inviti a giornalisti specializzati, poatando le rotte del vino. Per i vini giovani,
sarebbe opportuno realizzare campagne per I'edueadiel consumatore finale, come anche

promozioni al punto vendita con degustazioni.

Nel caso di cantine che desiderano entrare nelatemlombiano, la strategia che devono
mettere in atto e di differenziazione, cioé entramn vini di alta gamma e con una

presentazione Molto buona.

Per quanto riguarda la struttura di commercializraz e di distribuzione pud descriversi

nella seguente forma:

Esistono importatori che a loro volta sono distiibue forniscono tanti supermercati come
anche ristoranti. Spesso i supermercati realizzammortazioni dirette di alcune marche,
benché contino anche su marche proprie. Infinesteesin canale di commercializzazione
aggiuntivo caratterizzato dall'essere poco formalgttraverso il quale si distribuiscono alcuni
prodotti che sono usciti dalla rete dei supermeecaengono offerti a prezzi piu bassi.
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| prodotti nazionali ed importati devono portaréetichetta che stabilisca con chiarezza il
nome e la marca del prodotto, di forma leggibilaredpagnolo, nel seguente modo: Nome e
ubicazione del produttore, dellimportatore e/o attigliatore responsabile; Il numero di
registro sanitario spedito dal Ministero della $alattraverso INVIMA; Contenuto netto in
unita di misura Sl (Sistema Internazionale); Grddalcool, espressa in gradi alcoolimetrico;
Il numero del lotto; Le seguenti leggende: " L'exstedi alcool € dannoso per la salute, Legge
N © 30 del 1986 " che deve occupare una decima plaita marca e "Il divieto della vendita

di bevande alcoliche a minorenni (Legge N ° 1245)99

Queste etichette o titoli si presenteranno al Meéne della Salute contemporaneamente alla

richiesta di concessione della licenza.

| cambiamenti nelle etichette devono essere prasaitMinistero della Salute, insieme alle

nuove etichette o ai nuovi progetti delle stesse.

2.5 Eventi per la promozione del vino
EXPOVINOS

Tra le fiere che creano piu aspettative tra glieespe simpatizzanti del buon vino c’e
'appuntamento annuale con la fiera Expovinos orgate da uno dei piu importanti
importatori e distributori per la catena di iperoar Carulla Exito; si tiene ogni anno nel
mese di Luglio e puo contare sui rappresentantpdecipali paesi produttori. Ad Expovinos
si trovano 90 stand, piu di 40 conferenze, piu@ &sperti nazionali ed internazionali, oltre
ad un negozio di 1000 m?, un delikatessen di 60um3)ine Bar, la scuola di cucina Carulla
e 6 ristoranti, disposti su una superficie di 1R.182 a Corferias. Lo scopo €& dare la

possibilita ai colombiani di avere un'indimentidatesperienza con il vino.

Un'altra attrazione di Expovinos Carulla Exito édncorso di vini che si svolge mediante
assaggi alla cieca. Una giuria di esperti scegtmgliori vini tra 16 categorie, i vini vincitori

vengono inseriti in un‘importante lista di acquestdi riferimento per i clienti al momento di
scegliere. Segmenti come i rosati e gli spumardi, gsempio, hanno aumentato il loro

consumo in Colombia grazie alla fiera.

Expovinos e uno dei pochi eventi di vini nel mordicetti al consumatore finale e tende a
trasformarsi nella fiera piu importante dellAmeritatina; contribuisce alla crescita della
cultura del vino in Colombia. Expovinos dai suoizirha avuto un grande successo tra la
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gente, tanto che dal 2006 fino ad ora, I'eventaldhvauto espandersi per potere accogliere il
gran pubblico che lo visita. Nel 2006 sono arrie&@iExpovinos circa 10 mila persone mentre
nel 2013 il numero di visitatori € cresciuto fin@@mila persone.

ALIMENTEC

E la fiera specializzata dell'industria alimentpi@ importante del settore in Colombia; ogni
due anni si trasforma nell'evento piu rappreserdatell'industria locale e latinoamericana in
materia di alimenti industriali, ortofrutticolturdpevande alcoliche, macchinari, packaging,

servizi, ecc.
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3. L’indagine

Il comparto vitivinicolo € un comparto ancora maaje per I'economia colombiana ma
sembra essere in grande sviluppo; rappresentantpuduun potenziale riferimento per tutti i

paesi produttori ed esportatori di vino.

Per meglio studiare le attitudini e le preferenst cbnsumatore di vino colombiano si e
voluta approfondire I'analisi di mercato, eseguatiéraverso gli strumenti delle statistiche
ufficiali, effettuando un’indagine diretta pressoconsumatori. L'indagine si & svolta
somministrando un questionario alla popolazionéytierviste sono state fatte con il supporto
delle risorse offerte dalla rete internet diffondenl questionario via e-mail e/o attraverso i

social network.

Il questionario, appositamente preparato, prevedevaande a risposta multipla e domande
nelle quali si chiedeva di esprimere una preferehaanatura delle domande mirava da un
lato a tracciare il profilo del consumatore dal foudi vista socio-demografico ed economico
(Citta, sesso, eta, professione, titolo di studiomposizione del nucleo familiare, ...);
dall'altro lato si sono indagate le preferenze @rela alcolica piu consumata), colore del vino
preferito, origine (nazionale o importato), provera preferita del prodotto importato;
continuando si sono indagati i luoghi del consun@ motivazioni dello stesso, la frequenza,
la quantita, le occasioni di consumo, i luoghi dlaisto, gli elementi che influenzano la scelta
(prezzo, marca, colore, ...), e gli investimenti emmoici per I'acquisto del vino dentro e fuori

casa.

L’indagine e stata somministrata attraverso il weirpponendo quotidianamente il
guestionario ad una rete di contatti presenti futiad network acquisiti direttamente o
indirettamente contatti di contatti in modo da remdil piu ampio possibile il bacino d’'utenza
che avrebbe ricevuto il questionario. L'indaginestata avviata il primo agosto 2014 e la

raccolta dati € terminata nella prima settimansetiembre 2014.

3.1 Caratteristiche del campione

L’indagine, svolta nel mese di agosto 2014, ha pesn di raccogliere I'opinione di 1150
colombiani. Le caratteristiche anagrafiche degltemvistati hanno fatto emergere un
campione, prevalentemente composto da uomini pg®%, mentre il restante 41% erano
donne (fig. 4).
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Figura 4 -Divisione degli intervistati per ses

La distribuzione geografica del campione all'inteatel Paese € piuttosto variegata, venc
infatti interessate 11 citta, in cui ricade la maggior parte ahpione, a queste van
aggiunte altre 21 citta indicate dagli intervistaie hanno barrato la voce “altro”.
distribuzione del campione sul territorio nazionalsulta dunque abbastanza estesacitta
maggiormente rappresentate sono Medellin, Antioguigarranquilla che complessivame
rappresentano il 39% del campi; mostrano un importante interesse anche le ditfaidja,
Cucuta e Cundinamarca (nel complesso : (fig. 5). Taledistribuzione, offr una nuova

indicazione del crescenimteresse per Icultura del vino.

Figura 5 -Distribuzione geografica del campic
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La distribuzione del campione per fasce di eta y@dgalere persone con eta compresa tr
e 50 anni, nel coplesso il 70%. In particolarda maggior parteegli intervistati ricade n
range di eta compreso tra 80-anni (40%, segue la fascia 430 anni (30%). Il 12%
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corrisponde agli intervistati sopra i 50 anni. B&imi, ma non meno importa, i piu giovani

sotto i 30 anni, con un 17% del livelloincidenza nelle interviste (fig. 6).

Figura 6 — Eta del campione
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Il livello di istruzione del campione €& piuttostdeato. Infatti, coloro che possiedo
un’istruzione universitaa rappresentano il 63 seguono gli intervistati con titolo di stuc

secondario (32%) e infine quelli con la sola scywlmaria (5%) (fig.7).

Figura 7 — Livello di Istruzione
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La ripartizione delle professioni riflette, in quaé modo, quella del titolo di studio;
evidenzia infatti una maggiore presenza di Impie (26%) e
Imprenditori/direttoriprofessionis/docenti universitari (16 %). Segugnmon percentuali pi

basse, commercianti, agtani, insegnanti ed agricoltori (fig.
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Figura 8 Professione degli inteistati
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Il nucleo familiare € compostprevalentemente da 3 a 5 persone (63%gntre, i nuclei
familiari composti da meno di tre persone e le @eessingle sonimeno rappresentati n

comungue nel complesso rappresentano il 30% dgbica (fig.9).

Figura 9 -Composizione del nucleo famili

Piudi cinque
persone
6%

Unasola persona
15%

Nelle famiglie degli intervistati lavorano, di stolj due persone (51%), famigdual career,

ma in molti casi anche tre (38%) (f10).

Il campione che risulta dall’analisi € dunque, r@&sentato preventemente da adulti (-50
anni), con titolo di studio elevato e reddito, sk alle professioni, meralto; appartiene
famiglie con una composizione tradizionale per ¢édo@bia (da 3 a 5 persone), dove lavor

25



2 o 3 componenti, per cui il redditosponibile anche per I'acquisto del vino € mediam
buono.

Figura 10 Numero di persone che lavorano in fami
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3.2 Risultati dell'indagine

Considerata la numerosita del campione, il consdimgno é risultato abbastanza diffus
infatti, ben i198% degli intervistati ne fa uso (f 11).

Figura 11 -Intervistati che consumano vi

Viste le caratteristiche del consumo e della produzidnigedande alcoliche in Colombia,
stato chiestali esprimere una prefenza su alcune bevande alcolichgaes ognuna di esse
stato chiesto di dare un voto di preferenza daifigno) a 6 (massimc al fine di individuare
guale fosse la bevanda preferita. Gli intervistatierenti con quelli che sono i dati de
statistiche ufficiali, hanno indirizzato maggior parte delle preferenze vers birra (77%
delle preferenze comprese fra i valori 5), va tuttavia sottolineato chil vino segue

immediatamente con il 75%elle preferenze per valori di gradimento compresi tra 6.
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L'acquavite ed il Rum incarano il favore di rispettivamente, il 45% ed il %41degli
intervistati (sempre per valori compresi tra 5 grégno gradito risulta il Brandy con il 21
delle preferenze (fig. 12)a comunque sottolineato che pur trattandosiesehde alcolich
largamente diffuse, queste ultime hanno una tipaldgconsumo differente rispetto alla bi

ed al vino.

Figura 12 -Bevanda alcolica maggiormente consur
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Nonostante gli intervistati bevano vino preferendald altre bevande, la freque del
consumo e piuttosto bassa visto che il 66% detgirstati lo beve solo mensilmente e
4% una volta l'anno; tuttavia, esiste una parte dampione che dichiara di be

giornalmente 13% o comunque ogni settimana (17kp)13).
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Figura 13 — Frguenza di consun
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Sebbene la frequenza di consumo non sia elevatsgifnintervistati quando decidono
bere del vino ne consumano cue o piu bicchieri (59%0 anche una bottiglia (249 solo il

17% é piu parsimonioso e peend«un bicchiere (fig. 14).

Figura 14 -Quantita di vino consume
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E’ stato, inoltre, domandatagli intervistati quali sono le caratteristiche deho che
influenzano di piu le scelteel momento dl’acquisto, anche in questo caso dovev
rispondere dando un voto dacomevalore minimo a6 come massimo <'importanza
assegnata da ciascuno di essi alla variabile ptapde € risultato cl la variabile piu
importante al momento della scelta € il pre, poiché I'88% dei consumatori gli han
attribuito valore 6. Segue il marchio, infattier il 73 degli intervistatiquesta € una
caratteristica moltdenuta in cont al momento di realizzare I'acquistee consideriam
guesta valutazione insiemd &4% degli intervistati che vede imarchio come un
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caratteristica fondamentale per I'acquisto (gradonghortanza 6) ne risulta che quasi il 90%
degli intervistati che consumano vino nelle sudtec® lascia guidare dal marchio conosciuto
(fig. 15).

Anche il colore rappresenta un elemento discrintmasebbene in misura minore, nelle scelte
del consumatore colombiano; infatti '87%% degteirvistati, considerano il colore come una
caratteristica che merita la dovuta attenzione amento della scelta del vino (53% dei

rispondenti da un valore 5 al colore), o addiratwome una caratteristica fondamentale
(valore 6 nel 32% dei casi).

L’annata e abbastanza importante per il 57% dedksgne che consumano vino, mentre é

molto importante nell’11% dei casi.

| consumatori piu attenti alle etichette rappreaeatil 39% (valutazione 5), questi si lasciano
guidare nelle loro scelte anche dall'informaziorespnte sul prodotto, il 24% lo considerano
una caratteristica mediamente importante (valutezid), solo il 14% dei consumatori lo

ritiene importante.

La bottiglia & considerata mediamente o poco ingmbet infatti il 32% dei consumatori
intervistati danno una valutazione 4, il 23% lamampari a 4. Solo il 4% la considera una
caratteristica molto importante. Va sottolineatdtavia, che in Colombia la presentazione e

la vendita del vino si fa prevalentemente in béigiga 750 ml.

Infine, le ultime due caratteristiche prese in cd@®zione sono la varieta ed il gusto. Per
guanto riguarda la prima il 48% degli intervistticonsidera una caratteristica abbastanza
importante (valore 5), ed il 15% lo prende comeme&leto di riferimento al momento
dell'acquisto a dimostrazione del fatto che anch€oalombia si va affermando la cultura del
vino. Il gusto, e dunque la sensazione data dal meil'assaggio € di molto importante per il

43% dei consumatori (valore 6), ed € abbastanzaritepte per un 42% degli stessi.
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Figura 15 -Variabili che influenzano la scelta del vino da quare
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Le preferenze deglintervistati in merito al tipo di vino consumato méxanno mostrat
particolari differenze tra il bianco ed il rossoguali hanno raccolto rispettivamente I'8:
delle preferenze il primo e #8% il vino rosso, il quale & stato il primono ad arrivare nel
mercato colombiano. Si distanziano invece il viosat( (68%)che € in via di sviluppo ni

mercato colombiano, e lo spumar59 %) (fig. 16).
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Figura 16 -tipologia di vino preferit
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Anche la provenienza del prodotto, nazionale oresteon éfondamentale per gli intervist;

tanto che sia il prodottoazionale(91%) che quello importato (90%hanno manifestato |
stesso livello di gradimentadimostrando che i virnazionali son@onsideratdi qualita pari a
quelli esteri. Quando il vino csumato e importato, le preferenze ricadono prevaheante
sul prodotto proveniente dal Cile (83%) e dall’Angaa (78%), d'altra parte questi son
mercati produttori piu vicini e maggiormente preaseel contesto colombiano, dunque i |
conosciuti. Ta gli altri vini esteri le maggiori preferenze rsrolgono a quelli europei ¢
nell’ordine, Spagna (50%), Italia (39%) e Fran&@%) (fig 17).

Figura 17 -Vino preferito per origint
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L’81% degli intervistati consuma normalmente il vinocas; il 77% lo fa nei ristorant
mentrenei wine bar e caffé beva rispettivamente il 42% del campiorigg gli altri luoghi
(12%) e interessante sottolineare comprendesoprattutto coloro che hanno dichiaratc
consumarlo peiriti della chiesa cattola (fig. 18).
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Figura 18 — Luogo di consumo
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La disponibilitd media a spend per I'acquistadi una bottiglia di vino varia a seconda chi
si compri per un uso casalingo o al ristorantedisponibilita a spendere per il vino da bel
casa € piuttost variegata; si va, infatti dalla fascia di prezza 13 e 2€ (70% delle
preferenze), a quella compresa tra 25 € (65%) e un ulteriore quota di preferenze va
fascia 6-18 (61%). Le motivazioni di questa forte variala vanno ricondotte innantutto al
fatto che I'intervistato poteva esprimere piu prefee e dunque le differenti fasce di pre
sono da ricollegarsi a diversi occasioni di utiiziel prodotto (a tavola in famiglia, una ce

con amici, festivita,..) che si risolvono in scedi vini piu 0 meno pregiati.

Al ristorante, dove notoriamente i prezzi sono i@ elevati, le preferenze espresse ¢
maggiormente concentrate tra le prime due fasqeedizo che riscuotono rispettivament
75% ed il 50%delle preferenze (fi 19).

Gli intervistati per una quotdel 76% acquistano vino prevalentemente n ipermercati,
seguono i negozi specializzaton il 63%, i quali richiamano I'attenzione dei clienti graai
servizi di assistenza personalizzata; ono con il 44% coloro chesano la internet pe
guesto finegrazie alla grande scelta di prodotti e di prezZiterta dal wel, il 31% del
campione preferisce acquistadaettamente dal produttore ed in misuménore (29%) nei
ristoranti e in posti come i wingar 26%) (fig. 20).
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Figura 19 -Spesa media per una bottiglia di \
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Figura 20 — Luoghi d’acquisto
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Il vino viene acquistato dagli intervistati sopudtio per cenare con gli ami78%), per delle

occasioni special{72%) oppure per fare un regal60%), solo il 39%del campione |

acquista per il consumo in cad@. 21).

Figura 21 -Motivazioni d’acquist
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Infine le motivazioni che inducono il campione ansomare vino sono piuttosto varieg
principalmente sono guidati dall’apprezzamentoodeinubio vin/cibo (67%), segue il gus
personale (mi piace, 61%), la salute e la versatiliuso (59 e 58%solo il 38% lo consum

per moda (fig. 22).

Figura 22 -Motivazioni di utilizzc
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Conclusioni

La Colombia e considerata come un‘economia emexgedte la terza economia piu grande
dell’America Latina dopo il Brasile, ed il Messiagsta in tutta I'America ed il numero 33 nel
mondo. Oggi il Paese gode della sua posizione lpgita quale snodo commerciale di
primaria importanza all'interno del continente aic@no, con una economia dinamica, ed una
popolazione che pur rimanendo ancorata ai suoiwcongadizionali non disdegna di provare

nuovi alimenti.

La storia di questo Paese sudamericano € unamalientiche fra i Paesi del nuovo mondo;
I'arrivo dei colonizzatori dal 1492 ha fin da subgenerato un contagio di idee, di prodotti e
di conoscenze ma anche uno stato di imposizioregele alle quali i colombiani furono
sottomessi. L'arrivo della vigna &€ contemporand@raivo dei colonizzatori ma, a causa di
una serie di vincoli imposti dai paesi conquistiatoon ebbe la possibilita di diffondersi ma
piuttosto fu completamente bloccato, per esseragipaso solo in tempi recentissimi con la

diffusione a livello mondiale della cultura del win

Lo studio si e sviluppato partendo, dopo una bietreduzione sul Paese, da una analisi del
mercato mondiale del vino, seguita dall’analisi mhelrcato colombiano. Per fare cio si é fatto
riferimento al supporto che importanti istitutigdatistiche mondiali e colombiani (OIV, FAO,
DANE, ...) potevano fornire.

L'analisi ha evidenziato che il comparto vitivinlooé un comparto ancora marginale per
'economia colombiana ma sembra essere in grandeppe sia dal punto di vista della
produzione che del consumo; rappresentando dungu@otenziale riferimento per tutti i

paesi produttori ed esportatori di vino.

In un passo successivo, per meglio studiare laudthi e le preferenze del consumatore di
vino colombiano si e voluta approfondire I'analedfettuando un’indagine diretta presso i
consumatori. L’indagine si e svolta somministrandaquestionario, appositamente preparato,
alla popolazione; le interviste sono state fatte dosupporto delle risorse date dalla rete

internet diffondendo il questionario via e-mail ettraverso i social network.

Il consumatore colombiano non approccia il prodeitm alla maniera dei consumatori del
vecchio continente, € un consumatore da educareamg, spesso un uomo, colto e con un
reddito medio-alto che esprime preferenze ben mhétate: beve indifferentemente il vino
nazionale ed estero ma in questo caso beve sdppatino cileno o argentino, preferisce i

vini bianchi e quelli rossi, meno i rosé e gli s@nt. Il consumatore Colombiano di solito
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beve raramente, una volta al mese, ma c’e una gelf@ popolazione che si sta abituando
sempre piu alla cultura del vino e lo beve ogniisetna o anche ogni giorno. Nelle occasioni
di consumo la quantita di vino consumata va daldcghieri alla bottiglia. Si beve sia a casa
che al ristorante, e si spende in maniera diveegdi secondo le occasioni nel primo caso;
mentre al ristorante dove i prezzi sono piu altsicorienta su un massimo di due fasce di
prezzo (nel complesso da 13 a 33€). Il vino vieoesamato a casa o al ristorante, e viene
acquistato prevalentemente negli ipermercati onegozi specializzati. Si beve vino perché
piace, ed anche perché si abbina bene ai cibi ed alimento versatile e salutare. Le
occasioni di consumo sono prevalentemente leg#tefedtivita, ad una cena con amici e

raramente a casa come consumo quotidiano.
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