Universita degli Studi di Palermo - Facolta di Architettura

La Valle dell’Oreto nella didattica della Facolta di Architettura

a cura di Adriana Sarro

‘GRAFILL




13 978-88-8207-252-8

52
P

TSBN -2
9 78888270725

>



La Valle dell’Oreto nella didattica
della Facolta di Architettura
a cura di Adriana Sarro

ISBN 13 978-88-8207-252-0
EAN 5 788882 072520

Fondare citta, 5
Prima edizione, dicembre 2007

La valle dell’Oreto nello didattica della Facolta di architettura /
a curo di Adriane Sarro. — Palermo : Gralfill, 2007

(Fondare cifta ; 5)

ISBMN 978-88-8207-252-0

1. Creto <fiume= |. Sarro, Adriana <1947
551.483 CDD-21 SBN Pal0210219

CIP - Biblioteca centrale dello Regione siciliona “Alberto Bombace™

Coordinatore dei materiali didattici
F. Alfredo Sturiano

Universita degli Studi di Palermo

Facoltd di Architettura

Dipartimento di Storia e Progetto nell’Architettura
Dipartimento Citta e Territorio

Dipartimento di Disegno Industriale

Questa pubblicazione comprende materiali prodotti nell'ambito
dei laboratori coordinati di IV anno, dei Corsi di Disegno Industriale e del Corso di Scenografia.

La pubblicazicne & stata realizzata con il contributo dei fondi di Ateneo,
per la ricerca scientifica di cui sono titolari gli autori.

Progetto grafico ed impaginazione
Giuseppe Amaradio, Santi Albanese

© GRAFILL S.r.l.

Via Principe di Palagonia, 87/91 - 90145 Palermo
Telefono 091/6823069 - Fax 091/6823313

Internet http://www.grafill.it = E-Mail grafill@grafill.it

Tutti i diritti di traduzione, di memorizzazione elettronica e di riproduzione sono riservati. Nessuna parte di
questa pubblicazione pud essere riprodotta in alcuna forma, compresi | microfilm e le copie fotostatiche, né
memorizzata tramite glcun mezzo, senza il permesso scritto dell’Editore. Ogni riproduzione non autorizzata
sara perseguita a norma di legge. Nomi e marchi citati sono generalmente depositati o registrati dalle rispet-
tive case produttrici.



INDICE

Pasquale Culotta, La didattica dei laboratori di IV anno e ['Oreto
Nicola Giuliano Leone, Un parco per |'Oreto

I LUOGHI DELL'ORETO

Iconografia storica

Repertorio fotografico dell’archivio storico Dante e Giuseppe Cappellani
Repertorio fotografico 2004/2006

I TEMI DIDATTICI

Laboratori di Urbanistica

Giuseppe Carta, La foce dell’'Oreto in relazione
al nuovo piano regolatore di Palermo

Giuseppe Messina, Leggi, procedure, attuazioni nel processo
di formazione della citta moderna e contemporanea.
Politiche e piani per il governo del territorio siciliano e palermitano

Maurizio Carta, Oreto: questioni urbane e contesti ambientali

Gaetano Fontana, Piani e politiche per il governo
del territorio: storie e innovazioni

Daniele Ronsivalle, Le teorie e le tecniche per il disegno della citta
Carla Quartarone, I/ fiume che non c@

Francesca Triolo, Apprendere, comunicare,
trasformare esplorando il fiume Oreto

Giulia Bonafede, [ ‘anima dell'Oreto risultata, sognata, cantata
Letizia Montalbano, Sotto /e pietre una sorgente

Echi da flussi vicini: dall’'UNI-cit(t)a alla di-VERSITA?
Bernardo Rossi Doria, Orientamenti didattici

Ignazio Vinci, Politiche urbane e territoriall

Laboratori di Progettazione

Pasquale Culotta, Larchitettura per il quotidiano sostenibile
sui bordi urbani del Parco sullOreto, tra il quartiere
Bonagia-Falsomiele e il villaggio 5. Rosalia

Santo Giunta, Una sonda per indagare.
La sostenibilita quale ricerca di qualita

Federico Verderosa, Vedere con altri occhi

Francesco De Simone, Immagine e riconoscibilita

Giovanni Longobardi, Involucro, struttura, immagine

Pietro Manno, Radicamento - Tutti i nomi

Rafael Serra Florensa, Marcello Romano - Luce e architettura

15
16
21
27

35

39

40

42
48

50
50
62

64
64

65
76
77

89

90

92
93
104
106
118
119



Frangoise Blanc, Il silenzio degli innocenti

Adriana Sarro, Un progetto per l'accaglienza

Marcello Bivona, Un uomo del Sud con l'accento del Nord
Antonino Cusumano, Immigrazione e identita urbana
Giovanni Cucchiara, Il progetto architettonico nell’esistente
F. Alfredo Sturiano, I/ ponte che non c'é

Amelia Rizzo, Teorie dell’architettura contemporanea
Santi Centineo, Lo spazio teatrale, oggi: | modi e le forme
Giuliana Tripodo, Una porta sullOreto

Daniela Carollo, Misura e regola

Alessandra Carollo, Progetto urbano e cultura dei luoghi

Laboratori di Restauro

Franco Asta, Una traccia didattica

Guido Garozzo, Degrado e diagnostica dei materiali nell’edilizia storica
Teotista Panzeca, Problemi strutturali dei monumenti nell'edilizia storica
Giovanni Cardamone, Riflessioni @ margine della didattica

Valentina Abbonato, Degrado e diagnostica dellarchitettura storica
Renata Prescia, Architetture tra ‘800 e 900 nella Valle dell'Oreto

M. Teresa Campisi, La conservazione dei materiali

Marco Beccali, Gli impianti nell‘edilizia storica

Corsi di Disegno Industriale

Marill Balsamo, Design e territorio. Merchandising per il parco dell'Oreto
Marilena Monti, Oreto desiderio di un fiume

Luca Chimenz, Oreto sostenibile, Merchandising per un fiume

Fabio Di Salva, Meta-progetto per I'Oreto

Luigi Mangano, Dal fiume che non c'e alla visione oretocentrica del mondo

Santo Giunta, Design per i sistemi produttivi locali quale risorsa
per il potenziamento delle realtd del Parco dell'Oreto

Domenico Falcetta, Design dei sistemi, costruzione sociale del futuro

Corso di Scenografia
M. Isabella Vesco, Allestire |'Oreto

LE AZIONI D'ARTE
Antonio Presti, Le azione darte

ALBUM
BIBLIOGRAFIA

120
132
133
134
135
146
148
148
160
162
162

175
176
178
179
190
192
204
206
207

219
220
222
224
224
224

234
235

247
248

261
262

265
271



Docente:
Prof. Santo Giunta

Collaboratore:
Arch. Domenico Falcetta

Santo Giunta

Design per i sistemi produttivi locali,
quale risorsa per il potenziamento
delle realta del Parco dellOreto

La Societa vede il designer come un ar-
tista operoso che contribuisce a rendere
piu vivace i luoghi della domesticita, pro-
gettista degli aspetti minuti della vita.

Il brulicare di prodotti e il successo le-
gato alle grandi marche dimostra che il
consumatore & consapevole di spende-
re di pit in relazione, ad una sicurezza
garantita e da una rassicurante pubbli-
cita. L'utente, infatti, non ha guasi mai
una conoscenza dettagliata del prodot-
to e delle sue caratteristiche tecniche,
ma effettua i suoi acquisti in base ad
una percezione generale. Cosi succede
che giudichi un cioccolato dalla naziona-
lita preferibilmente che dal gusto, un‘ac-
qua dall'etichetta anziché dall'equilibra-
to apporto dei sali minerali, la carta igie-
nica perché i rotoloni non finiscono mai
piuttosto che per la morbidezza. La sfi-
da delle aziende non & solo quella di
creare articoli in grado di distinguersi e
di attirare I'attenzione del cliente. Non
basta, lo stesso prodotto deve essere
accompagnato da una strategia di co-
municazione coerente, da un progetto di
servizio valido, dalla scelta di un giusto
canale distributivo e un sistema di ven-
dita efficace. Il consumatore non com-
pra solo per la qualita ma perché con-
divide i valori che I'impresa, attraverso
il sistema prodotto, & riuscita a comu-
nicargli per mezzo di una pluralita me-
diale con cui & presente sul mercato (lo-
go, prodotti, servizi, scelte distributive).
Semplificando, il lavoro di un designer
consente, sempre piu, nel dare forma
ad una strategia, ad una visione di pro-
getto come insieme di processi. In que-
sto scenario abbiamo articolato il pro-
gramma didattico del Corso di Disegno
Industriale con l'ipotesi di articolare lo
studio per una "“Agenzia Parco dell'Ore-
to”, formata da enti territoriali di go-

verno e da soggetti privati (gli attuali
proprietari-produttori dei terreni agri-
coli della Valle dell'Oreto), operante in
loco. Ogni studente del Corso & stato
chiamato a definire i tratti che costitui-
scono lidentita aziendale attraverso il
concept di progetto voluto dall’Agenzia
che con il suo marchio intende rendere
consapevole la cittadinanza del patri-
monio paesaggistico e culturale proprio
del Parco. Oltre all'immagine dell’Azien-
da sono stati progettati degli oggetti
che, al termine del loro primo utilizzo,
possanc essere riutilizzati in contesti di-
versi e resteranno comungue legati al-
I'identita del Parco grazie alla reiterazio-
ne del marchio su di essi.

La necessitd di darsi un‘immagine & si-
curamente in linea con gli obiettivi di cre-
scita, innovazione e professionalita di
ogni impresa, ed &, a volte, accelerata
dalla necessita di recuperare strategie
comunicative e posizione di mercato.
Limprevedibilitd dei mercati e la ma-
turitd dei consumatori, richiedono uno
scenario di intuizioni e un approccio in-
terpretativo strategico e operativo che
ha come oggetto di progetto (e di co-
ordinamento) proprio guesta pluralita.
Il designer delinea nuove visioni strate-
giche con l'uso creativo degli elementi
principali del design (la performance, la
qualita, la durabilita, 'apparenza, il co-
sto) in relazione con gli oggetti, gli am-
bienti, I'informazione e la corporate iden-
tity. Visualizza in un arco temporale de-
terminato le proprie idee, come quelle di
altri e le rende argomento di confronto
facilitandone lo sviluppo del concetti.
Allenarsi a questa lettura di sistema ci
consente di individuare azioni inedite
ed innovative che progettando quel
pragmatismo visionario sono in grado di
rendere un prodotto, un‘azienda, fa-
cilmente identificabili.

Esistono molti cloni di prodotto, ma non
e facile replicare una strategia comuni-
cativa, una novita distributiva, un ser-
vizio misurato.



Ogni realizzazione prende forma da esi-
genze reali percepite dagli individui che
esplicitano una propria risposta critica
con l'uso di modelli reiterati nel tempo.
Avvalorare questa necessita di confron-
to qualifica il ruolo anticipatore del de-
sign, in un processo progettuale di si-
curo successo, verso un futuro possibi-
le nella realta dell’Oreto.

Domenico Falcetta
Design dei sistemi,
costruzione sociale del futuro

L'essenza d'ogni atteggiamento proget-
tuale verso la realta, nasce dalla ca-
pacita d'immaginare qualcosa che non
esiste e si sviluppa attraverso le stra-
tegie d'azione per raggiungerla.

Gli specialisti del progetto (designer, ar-
chitetti, urbanisti, ingegneri, politici),
attraverso il loro lavoro, immaginano
“futuri”.

Ogni elaborazione progettuale introdu-
ce un cambiamento, che & il prodotto
del confronto tra il progettista e la cul-
tura della societd che sta mutando di-
rjanzi ad un bisogno.

E per questo motivo che cercherd di rac-
contare come nella nostra contempora-
neita il design abbia allargato il proprio
ambito allo studio dei sistemi. L'ogget-
to non & pensato individualmente, ma e
pensato nell’ottica del sistema-prodotto.
Mi serviro, a tal fine, di un testimone in-
dispensabile, che sapra fare memoria
dei tratti importanti che ricollegano gli
oggetti all'ambiente culturale che li ha
generati: "Il compasso d'oro”, Esso sa-
ra la chiave di lettura trasversale nella
storia del design in Italia.

Listituzione del premio coincide con il
periodo post bellico del nostro paese; il
‘54, data di fondazione del concorso, fu
anche il momento in cui ebbe inizio un
nuovo modo di guardare al rapporto tra
la cultura, Iindustria, la produzione e la
distribuzione.

Il premio nasce sotto lo stimolo cultu-
rale del colosso Rinascente, e d'alcuni
personaggi guida del periodo in que-
stione, come A. Steiner, G. Ponti e A.
Morello (segretario del premio).

Il compasso d'oro, oggi condotto dal-
I’Associazione per il Disegno Industria-
le (ADI), era destinato a coloro che
avessero saputo umanizzare la tecnica
e |la funzione degli oggetti.

1l pay-off, “Premio per |'estetica del pro-
dotto”, che accompagno le edizioni tra
il '50 e il '70 fu sostituito da "Premio per
I'industrial design” negli anni ‘70 - ‘80.
Questo momento di passaggio, eviden-
zia nella storia del premio, come |'ap-
proccio al design stava cambiando; da
una valutazione puramente estetica e
formale si & passati ad un'analisi piu at-
tenta al processo tecnologico - costrut-
tivo e all'impatto che I'oggetto pud ave-
re nel suo uso quotidiano.

Intorno agli anni ‘80, fu introdotto un
altro parametro che influenzd le giurie,
il prezzo. Parametro che si legd indis-
solubilmente ai ragionamenti sul consu-
mo di massa o esclusivo, al target, e
quindi alla vendita.

R. De Fusco, negli anni ‘80, sintetizzd il
design attraverso quattro fasi: Proget-
to, Produzione, Vendita, Consumo; 0g-
gl dobbiamo aggiungere alle fasi di chi
lo precede, la rigenerazione del prodot-
to invecchiato al termine del suo con-
sumo, garanzia di un design sostenibi-
le e di un lavoro responsabile.
Dall’estetica dell'oggetto, quindi, ad un
sistema che aggiunge ulteriori variabili
di progetto.

Nella nostra contemporaneita € in atto
un continuo ampliamento di vedute e
d’opportunita nel progetto di design che
comprende anche aspetti legati alla se-
miologia, all'economia, alla psicologia, al-
la pubblicita. Le giurie del compasso d‘o-
ro, attraverso l'inserimento di nuove pro-
fessionalitz (sociologi, psicologi, esperti
della comunicazione), hanno dato un
senso attuale ai mutamenti in corso.

Gli oggetti premiati con il compasso
d'oro” raccontano, attraverso un me-
todo d'astrazione, una costante ricerca,
un processo consapevole di attribuzio-
ne di senso in direzione dello sviluppo.
Concludo riportando le parole di Morello:
«0ggi gli oggetti non sono pit degli og-
getti solitari. Ciascuno compranda gqua-
lunque cosa aggiunge al mondo della vi-
ta sua e degli altri, oggetti nuovi, i qua-
I tutti insieme costituiscono un sistema.
Ecco bisognera trovare gualcosa che ri-
esca a premiare i sistemi.

QOggi si parla tanto di qualita. Allora i si-
stemi dovranno suscitare intereresse al
compasso d'oro, proprio per suggerire
alle imprese, che la competizione sul
singolo prodotto non aiuta un mondo
coerente dove tutti i prodotti stanno in-
sieme in modo accettabiles,
L'opportunita che c'e offerta & quella

. d'immaginare nuovi scenari, possibili, au-

spicahili, sostenibili, capaci di aumenta-
re I'Intelligenza sistemica del progetto.
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Logo per il Parco dell’Oreto
Studente: Giuseppe Di Salvo

Logotipo & marchio

Colori

- Pantane 6153

- Pantone 5604
- Pantone Process Black

Versione a quattro colori e in b/n

Caratteri tipografici
Century Gothic
aibcdeighimnoparsiuveyz
ABCDEFGHILMNOPGRSTLNWAYZ
1234567890.(71%°)

Arial

abedefghiimnopgrstuvenyz

ABCDEFGHILMNOPORSTUVWXYZ
1234667880.:,;,(17)

Il logo sfrutta l'esperienza di
un'illusione visiva: per catturare
'attenzione del pubblice ho
pensafe di giocare sull'immagine
di un volto messo di profilo che
simboleggia, atfraverso i suci cur-
vilinei lineamenti, |'andamento
tortuoso delle sponde del fiume
oreto. Inolire il volto protagonista
del mio logo & la statua presente
a Piazza Pretoria che simboleggia
I' allegoria protettrice delle
acque del fiume Orelo. Attraverso
il riferimento a una piazza posizio-
nata nel centro della citta di
Falermo il legoe vuole riportare
all'attenzione il rapporio tra il
fiume e la citta.
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ORETO

IL FILME VIVE

ORETO

IL FIULME VIVE

Registrazione

Il marchio agenzia del Parco del Fiume Orefo
& un marchio registrato.
Ci sono fre diversi modi di utilizzo:

Asterisco Simbolo Trade Mark
ORETO ORETO

IL FILME VIVE IL FIUME VIVE

Mo marking
Questa verisone pud essere Utiizata solo dall' agezia del Parco dell'Creto,
& selo in casiin cul & utilizzato su materiale aziendale, non commerciale,

Positivo, negative

ORETO

IL FILME VIVE

Arancio
C275%
Y94, 12% KO39%

Rosso

C235% M90.98%
T2, 76% KOR

M 39,22%

il logotipo e per il pay-off
& BankGothic Md BT

ABCDEFGHILMNOPGRETUVWAYZ
AHCOEFSHILMNOPQRSTUVWEYE
1 Z34BATEIO.ITY

ABEEEFGHILMNOPQRETUYWXYZ

ORETO AECDEFGHILMNDPRRETUVWRYZ
I FIUGE VIVE 12348678290.:,:(17)

m]

ng ABCDEFGHILMNDPQRETUVWXYE

ABCDEFGHILMNOPRRSTUVIWXYZ
1234567890047}

Texture Moduliztica
o |
Personalizzazione delle sedi
La declinazione territoriale del ',l
logo e specifacno atiraverso i
I'indicazione del quartiere o |
della zona |
|
ORETO ‘
¥ ]
A
A O e
“151:: f\f\f) -ﬁ\lQ“\gi\—ﬁ ( /
) A= Yol . bg
Nl T N, P
\H_\,.:‘_\

La versione positiva (a colori) si usa su fondo bianco o melte chiaro:
le soluzioni di stampa sono previste con i colori pantone di riferimento.
La versione negativa deve essere adottala su fondo di colore scure

e in tutti i casiin cui non sia possibile ufilizzare la versione positiva.

Logo per il Parco dell'Oreto
Studente: Daniele Roccaro
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Parchi@reto @ oooee oo
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ORE TO AMATO E RITROVATO

26 27 28 29 30

F’:u rco dell or'ctO

. ORETO

31 32

Progetto di un logo per il Parco del Fiume Oreto

1.Luca Altamore 2.Ignazio Arena 3.3alvatore Barene 4.mMariano Capitummino 5.0avide Cardomone 8.Giuseppe Di Salve 7.Lynda La Manna 8.5civatore Maicne
9.Anna Maria Maltese 10.Angele Manfré 11.5ergio Marine 12.Massiminiano Masellis 13.Claudio Messing 14.Flora Mondelle 15.van Murabite 16.Federica Omodei
17.Daniele Orlando 18.Giampierc Riggio 19.5alvatere Riina 20.Benedetta Rizza 21.Daniele Roccare 22.Tiziano Salomone 24.marta Salerno 25.Tiziona Sanflippo
25.Dario Sarzana 2é.Riccardo Scalisi 27.0razio Sciute 28.Anfoning Signorello 29.5tefania Sparacino 30.Francesca Tripoli 31.Rosaria Venere 32.Fabrizic Verderosa
33.Francescolappald
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sistema - -

s
. raccolta | O
differenziaia
della carta kY

riciclaggio

i produzione di cartone
H ondulate da carfa riciclata
1

il mito racconta che il Nilo dond al
suo fratello Oreto la sua creatura pid
preziosa: il coccodiillo, affinche lo
proteggesse da  creature senza
SENNOo. 1

Acquisto di una confeziones
contenente 4 pezzi + 1 foglio A4

La forma zoomorfica della paletta
nasce  dal'idea  di associare il
coccodrillo alla salvaguarda  del
patimonico ambientale del Parco.
L'immagine del coccodrilo viene
quindi  collegota  ad  un’azione
educativa ecologica e sostenibile.

Paletta monouso per cani

Studente: Giampiero Riggio
240



ergonomia materiali € misure

Il cartone ondulate & un
materiale rigide costituito
dall'accoppiamento,
oftenuto tframite collante,
di tre o pit fogli di carta ad
alcuni dei quali & stata
preventivamente conferita
una forma endulata.

21 em —

packaging

frasporto e vendita
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Prospetto ) Pianta

# 20.5em lcm 5
Acm 4cm S0eh
5cm
£ 0.5cm
(=]
o
E
5 LE s
1.5¢m Lo
3.8cm
Ruota Sezione
1.9cm
fr, i
) - =
£ L @3,9cm
ur

30cm

Cassetta in PVC

Studente: Marta Salerno
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Per agevolare il riciclaggio di

prodotti composti con
materiali eterogenei si deve
evitare di accorpare i
materiali in modo irreversibile,
Ridurre l'utilizzo di collanti e
connessioni irreversibili,

I mio progetto & costituito
soltanto da due materiali @ il
pvec di cui sono faiti i binari e
le cassette: la poliammide di
cui sono fatte le ruote. Queste
ultime sono molte facili da
separare dal resto dellg
scatola perché sono
semplicemente avvitate.

Azioni

| Al
| .y
JARR

Mangiare la frutta prodotta nel parco

Comprare una cassetta di frutta

Comporre il sistema di scaffali

Lungo il flume Oreto vengono
svolte varie attivita private di
tipo agricole. Tra gli attori
coinvolti  nell progetio ci
saranno dungue anche i pro-
priefari dei terreni agricoli.

| prodotti ortofrutticoli potfreb-
bero essere consumati e
venduti all' interno del parco.
Percui ho Immaginato dei
luoghi di sosta dove potere
comprare | prodotti per consu-
marli Ii stesso o per portarli a
casa insieme alla cassetta.
Chi compra la cassetta ha il
vantaggio di poterla riutiliz-
zare anche come libreria.
Porta a casa un oggetto poli-
funzionale e che dura nel
tempo. Si potrd anche sce-
gliere di comprare i binari con
le ruote che montate insieme
alla cassetta rendono i moduli
pit facili da spostare.
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1 Impilabile

2 Blocca apertura
3 Sicurezza

4 Ergonomia

5 Aggancic

& Flessibilites

Ottimizzazione

Il progefto iende ad evitare
qualsiasi tipo di spreco; infatti, dalla
fabbrica vengono prodotti dei fogl
di  cotone accoppiato con
microonda all'interno di dimensioni
100 cm per 70 cm.

Da cgni foglic possiamo ricavare
due scatole smile evitando inufili
sprechi. Le misure della scatola
sono, infatti, 70 cm per 48 cm.

Riciclaggio

L'amore per la natura porta Pintero
ragionamento  progettuale  sulla
sostenibilitd ed i riciclaggio dei
rateriali utilizzati. || sisterna nasce,
infatti, dalla raccolta differenziata
ed il riciclaggio della carta.

I prodotto riciclato, dai bassissimi
costi, ma di alfissimo  valore
socio-ambientale, viene lavorato in
fabbrica ed inviato all’agenzia del
parce dell'Creto.

Chiaramente o scatala dopo il suo
uso & nuovamente riciclabile, infat
ali inchiostri utilizzati sono acrilici ed
atossici.

Riuso

La nuova destinazione d'uso  di
Smile & molto varia.

Essendo un contenitore pud essere
sempre  ulilizzato per contenere:
frutta,  matite, colord,  giocattoli,
stoffe,cioccolatini e dolciumi,
piccoli cggetii. ma 'uso pit indicato
& per contenere e trasportare | CD.

Smile-scatola per nespole
Studente: Riccardo Scalisi




Concept / Strategie

Pacco di prodotti

Studente: Daniele Roccaro
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visita

pausa relax

visita

Tenda per il Parco
Studente: Mariano Capitummino
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