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Stanzialita e luoghi del turismo

di Nicola Giuliano Leone

Riferimenti

Il turismo si configura oramai, per alcuni paesi, come una delle pili importanti
fonti di reddito. In molti casi contribuisce in modo considerevole al bilancio di na-
zioni e regioni. L'Egitto, la Tunisia, il Marocco, la Spagna, I'ltalia, la Grecia, han-
no considerevoli motivi per assegnare al turismo significative attenzioni politiche,
importanti estensioni territoriali e molte energie economiche.

Quale prodotto del territorio il turismo muove opportunita che tendono a radi-
care risorse legate alla dimensione delle realta locali. Quale forma diffusa di godi-
mento di beni utili alla visita e alla stanzialita da parte di fruitori organizzati, il tu-
rismo ¢ anche un’impresa soggetta al consumo di prodotti non strettamente con-
nessi alla dimensione locale. Cid incrementa mobilitd e movimento di beni anche
in aree poco abitate nel maggiore numero dei mesi dell’anno.

Questo testo si interroga su alcuni nuovi indirizzi aperti dalle tematiche poste
dalla formula del turismo relazionale integrato e volge lo sguardo alle sue connes-
sioni con la dimensione dello sviluppo del territorio.

Le prime argomentazioni riguardano proprio la problematica delle nuove forme
di stanzialitd che la nostra contemporaneita produce. La questione specifica ¢ il
rapporto tra continuitd e discontinuitd dell’abitare e il ruolo che il turismo svolge
nei modi di costruire nuove forme di stanzialitd. La questione sollevata riguarda i
luoghi del turismo intesi come “condizione™ abitativa, modalita cio¢ di determinare
una domanda di “luogo”.

Un altro insieme di considerazioni interressa i modi in cui si articolano la do-
manda e 1'offerta di turismo. La problematica inerente riguarda cosa regge le eco-
nomie dei turismi in relazione ai territori che li sorreggono. In questo caso si tratta
di interpretare i luoghi del turismo come “risorsa™ dell’abitare, ovvero come co-
struzione di iniziative capaci di produrre uno sfruttamento del “luogo™ attraverso
I"intrapresa turistica.

* Professore ordinario di Urbanistica dell’Universita di Palermo.
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Infine le questioni che sembrane pid direttamente connesse al territorio interes-
sano il quadro degli articolati riferimenti fisici che il turismo porta con se, comun-
que legati al rapporto tra storia e natura. La domanda che sottende tale questione ¢
essenzialmente definita dal ruolo dei luoghi nel turismo intesi come “fisicita” del-
I’abitare, quindi come costruzione di radicamento e appartenenza ai “luoghi”

Condizione, risorsa e fisicita divengono tre chiavi di interpretazione delle nuo-
ve dimensioni dell’abitare in relazione al turismo che vengono spese nel testo con
riferimenti ad alcune dimensioni generali che interessano I'evolversi del concetto
di luogo e il suo nuovo annunciarsi nella attuale realta dell’abitare.

L’intento generale ¢ quello di cercare di comprendere il ruolo dei luoghi co-
me nuovo prodotto del turismo e come tutto cio si articola nella complessita
coniemporanéa.

Per fare cid ci si servira di un insieme di dati che derivano da alcune esperienze
condotte in territori della realtd mediterranea anche connesse a dimensioni molto
ridotte come alcune realta comunali quali le isole Eolie e cio anche al fine di com-
prendere quali possono essere gli ingredienti di un progetto del turismo che si con-
figuri centrato sulle risorse effettive del territorio.

Il motivo su cui si intende spingere maggiormente la riflessione ¢ il riferimento
ad una forma di turismo che sia in grado di articolare principi di stanzialita che si
radichino alla realta dei luoghi e quindi mirino a forme abitative capaci di indurre
un rapporto con la cultura dei territori ¢ con la loro capacita di essere portatori di
dimensioni produttive specifiche. Per queste ragioni interrogarsi sulle forme che ha
assunto la stanzialita oggi diviene una delle prime ragioni di investigazione oltre la
stessa misura del turismo che solo per questo pud diventare una chiave di interpre-
tazione di un modo contemporaneo di abitare e di costruire I"habitat umano.

Stanzialita

La citta ha sempre rappresentato una centralita riferita ad un territorio piil o
meno ampio. 11 ruolo urbano ha posto il tema della prosperita della citta come forza
di chi amministra altre citta piti piccole ed estesi territori e da tutto questo trae ra-
gioni per una ricchezza superiore. Cosi come anche per i piccoli centri le ragioni
dell’insediamento definiscono uno stretto rapporto tra la produttivita del territorio e
la ricchezza del suo centro abitato. Per questa ragione una citta & sempre pil ricca
quando raccoglie nelle sue funzioni il governo di molte altre citta ¢ di territori
sempre pitl ampi. Questo ha posto le citta e i territori in stretta convergenza di in-
tenti ¢ di appartenenza e in qualche modo, dal piccolo al grande centro questa di-
mensione ha definito un equilibrio di interdipendenze che lega il centro abitato al
possesso di sempre maggiori beni, ma ha invitato anche le comunita insediate a
sentire 1’appartenenza ad un luogo come segno distintivo di una continuita.

Se questa era anche la ragione che ha generato spinte verso egemonie e conse-
guenti conflitti per il possesso di luoghi, ovvero di pin territori da cui ricavare una
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sempre maggiore resa economica, nuove forme di egemonia comungue sembrano
garantire gli stessi effetti anche oggi ma con condizioni geografiche e squilibr
molto differenti rispetto a quelli di un recente passato.

La domanda da porsi & infatti, attraverso quali modi le citta producono un’accu-
mulazione di beni e quindi di ricchezza, utilizzando nuove forme di centralita e in
qualche modo di dominio.

La storia del territorio italiano ¢ sicuramente un esempio significativo in tal
senso perché, per lo meno sino alla prima meta dell’Ottocento, il numero delle citta
con funzioni di centraliti amministrativa era alguanto nutrito e cid & continuato ol-
tre la misura degli stati preunitari nelle Regioni e nelle Province. Inoltre la capacita
di centri anche piccoli di accumulare ricchezza era abbastanza diffuso e cid deriva-
va anche dal prevalere delle economie agricole su quelle pit diffusamente com-
merciali.

La ricchezza del contado consentiva infatti alle citta di appartenere strettamente
al proprio territorio ¢ di accumulare economie innanzi tutto in ragione della misura
della ricchezza agricola. 1l regno spagnolo di Sicilia dalla seconda meta del *500
sino a buona parte del *700 aveva attivato una tecnica di colonizzazione dell’Isola,
ampiamente sperimentata anche nei domini del nuovo continente. Attraverso
I'acquisto del «diritto di popolaren (Jus Populandi) il feudatario poteva chiedere di
fondare un nuovo centro urbano trapiantando intere comunita di contadini che con
il loro lavore agricolo consentivano una nuova colonizzazione di territori in prece-
denza poco abitati e quindi poco sfruttati. In questo periodo, in particolare nella
Sicilia centro meridionale, furono fondati oltre 170 nuovi centri' su di una prece-
dente struttura territoriale che vedeva essenzialmente la presenza di grandi masse-
rie fortificate (bagli) con struttura a corte, quindi un ridotto presidio territoriale.

Il concetto di ricchezza radicata ai valori agricoli era determinante e il ruolo
delle citta pili importanti era quello di amministrare per accumulo e per distribu-
zione essenzialmente di questo tipo di bene.

La complessita del ruolo della cittd emerge in tutta la sua dimensione proprio
attraverso le trasformazioni impresse alla societa dalle mutazioni delle tecniche uti-
li per produrre ricchezza, rivoluzione industriale compresa. | grandi sommovimenti
determinatisi con la crescita della capacita di produzione sono alla base della co-
struzione del nuovo ruolo che cominciano a svolgere le citta. La stagione dello svi-
luppo de terziario segna con evidenza questo ruolo e determina in qualche modo le
nuove regole del prestigio di una citta che sono essenzialmente fondate sul ruolo da
essa determinato nell’animare il mercato.

Anche questo meccanismo tende oggi a cambiare perché si ¢ assottigliato il
compito della funzione meramente amministrativa e politica. Un primo fattore ¢
diventato il ruolo svolto dalla capacita di avviare processi di produzione accredita-
bili e spendibili attraverso la costruzione di ricerche e di formule produttive con

Ig‘g lM Giuffré, Cittg nuove di Sicilia XV e XIX secolo, Vol.I e Vol 11, ed. Vittorietti, 1979
e »
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potenzialita innovative. Un secondo fattore & orientato dalla capacita di definire
organizzazione per consentire di esportare il peso della produzione anche in luoghi
differenti da dove si & prodotta la ricerca per quella produzione” 1l terzo fattore & la
distribuzione del benessere in funzione dei consumi, quindi in ragione della con-
centrazione della popolazione.

In questo senso il ruolo della cittd tende a cambiare per non appartenere pill so-
lo alla dimensione politico amministrativa, ma per legarsi essenzialmente alla ca-
pacita di controllare il rapporto tra ideazione del prodotto, costruzione ed esporta-
zione della produzione ¢ concentrazione di grandi mercati di consumo.

Il passaggio da una forma insediativa prevalentemente agricola ad una realta
industriale e terziaria ha determinato di fatto il mutare dei luoghi della stanzialita’
In questa dimensione si sono sviluppate nuove forme di costruzione del rapporto
con i luoghi da parte dei gruppi familiari. La residenza tende ad inseguire il lavoro
¢, in molti casi, la concentrazione e la capacita di fornire servizi'. Essa sposta le
sue attenzioni con grande mobilita. Mentre la stanzialitd in passato aveva una pre-
valente ragione di appartenenza ai luoghi oggi I'indifferenza ai luoghi determina
una nuova forma di stanzialiti. Questo produce spesso alienazione e bisogno di ri-
costruire e trovare nuove identita e nuovi contatti; su questo nuovo bisogno si fon-
da una evoluzione del turismo che si presenta come una forma complementare alla
stanzialita del lavoro. Si configurano cosi almeno quattro forme di stanzialita che
di fatto convivono e dialogano tra di loro. La prima € la stanzialita della famiglia
che & una inalienabile eredita del passato e che ancora permette forme di accumu-
lazione economica e di centralita di affeiti spesso comunque distribuiti in angoli
lontani del mondo a cui si sopperisce attraverso moderne tecniche di comunicazio-
ne e mobiliti. Segue la stanzialita del lavoro che intreccia occasioni una volta im-
pensabili e che spinge ed accentua una domanda di mobilita che passa da dimen-
sioni quotidiane a dimensioni settimanali, mensili e stagionali. La stanzialita dei
servizi che induce spostamenti su bisogni che vanno dalla salute, alla formazione,
al tempo libero, all’accesso ad alcuni livelli di terziario ¢ ad altre forme di stanzia-
liti comunque indotte da un forte richiamo della moderniti e dei suoi privilegi. In-

2N. G. Leone, H. Fox, L. Urbani, Strategic land planing map in Application of the EU-
LA Model in Chile, C.1.C.S. EULA - Unesco, Parigi 1994. Il caso anche di paesi con signif-
icative intraprese e occasioni di sviluppo come il Cile dimostra come sia stato esportata gran
parte della produzione materiale in realt diverse da quelle a maggiore sviluppo economico.

3 L. Urbani, La citta é sola, ed. Studium, Roma 1978, Rappresenta la ricerca pit comple-
ta che analizza lo sviluppo che conduce alla cittd contemporanea, con I'ipotesi che la dimen-
sione urbana ¢ affidata ad una crescita e uno sviluppo spontaneo, senza guida. E la prima
critica alla condizione della pianificazione nell’epoca post moderna.

* AA. VV. Carta di Megaride "94, citta della scienza, (a cura di C. Beguinot), CNR
[.Pi.Ge.T., Napoli 1994. Tra la fine degli anni il 1980 e il 1990 si compi un percorso di ri-
cerca che tendeva a definire il ruolo della scienza nella formazione della citta contempora-
nea come strumento di equilibrio e di pace. Tale posizione tende ad avvalorare la funzione
della scienza non come motore dello sviluppo, ma come generatrice di nuovi equilibri socia-
li attraverso la consapevolezza delle responsabilita indotte dagli effetti della globalizzazione.
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fine la stanzialita del turismo che si inserisce affianco alle tre prime forme di stan-
zialitd dando luogo ad espressioni molteplici di bisogni che si esprimono comun-
que attraverso lo spostamento in altri luoghi, differenti dalla residenza abituale, at-
traverso forme di stanzialitd guadagnate che consentono di entrare in contatto con
realtd differenti, considerate eccezionali,

Urbanistica

Preoccuparsi dei nuovi fenomeni urbani significa di fatto preoccuparsi di queste
nuove forme di stanzialiti e quindi anche di turismo anche se spesso quest’ultimo
sembra invitare a pensare a luoghi altri che non siano la citta. Ma ¢ il turismo un
derivato del vivere urbano e del diffondersi del suo modello di vita, L' urbanistica
non & mai stata mera tecnica della pianificazione. Il quadro generale entro cui oc-
corre avviare nuove ragioni di riflessione conduce verso I'ipotesi di un cambia-
mento radicale dei rapporti che ispiravano le economie di qualche tempo fa. La
crescita economica si & avvalsa in questi anni di una articolazione del lavoro che ha
visto sconvolti i vecchi parametri con cui ci si apprestava a comprendere la realta’

Da un lato una crescita della mobiliti e una divisione produttiva su scala plane-
taria ha accentuato le differenze tra paesi ricchi e paesi poveri, determinando un
modo diverso di produrre ricchezza. La citta, non solo quella definita dalla sempli-
ce concentrazione di case di servizi e di beni, ma quella complessiva del costume
dell’abitare con una possibiliti nuova di accesso a beni di consumo e servizi diffusi
anche territorialmente, ha determinato un modo nuovo di chiudere il cerchio della
produzione e del consumo e lo ha fatto attraverso la determinazione di un elevarsi
complessivo della domanda di tecnologia®.

La cittd quindi apre e chiude il ciclo della produzione. Lo apre innanzi tutto
perché essa offre una dimensione di avvio della produzione attraverso la ricerca di
prodotti giustificati da alte tecnologie 0 comunque da una consapevolezza aiutata
dalla tecnologia. Essa inoltre produce |'accreditamento degli stessi prodotti anche
attraverso la formazione guidata di una domanda di bisogni superiori corrisponden-
ti ad una dimensione del vivere che di fatto si presenta in ogni luogo come il frutto
della dimensione urbana’. Infine la citta distribuisce ¢ conduce a mercato le varie
merci in ragione della massa critica definita dalla dimensione della potenziale do-

% €. Doglio, P. Venturi, La pianificazione organica, Ed. Cedam, Padova 1979. Attraver-
so la storia di alcuni tra i pil significativi urbanisti italiani, emergono i riferimenti di
un’urbanistica impegnata nella soluzione dei problemi, con capacita di progetto e non solo
di tecniche.

% F. M. Butera, Dalla Caverna alla casa ecologica, ed. Ambiente, Milano, 2004. La
nuova domanda di tecnologia ¢ di fatio molto attenta alle innovazioni. 1l testo dimostra co-
me anche le tematiche dell’energia e dell’ambiente devono essere affrontate con competenze
capnTcité tecnologiche, quindi con valori introdotti dal vivere urbano.

N. G. Leone, Elementi della citta e dell 'wrbanistica, ed. Palumbo, Palermo 2004
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manda di prodotti. La produzione materiale dei beni, oggetto di questo processo,
prende corpo nei modi piil svariati e la realta delle attivita del secondario che sono
le pili pesanti si distribuiscono nel mondo, rappresentando esse la nUOVa vera cam-
pagna. Questo modello raggiunge la sua autonomia esportando e guidando a d:-_
stanza il lavoro e riconducendolo entro i ritmi del mercato. Ricerca e mercato si
incontrano cosi nella cittd, determinando sempre pit contraddizioni fuori da questo
cerchio e producendo accumulazioni di ricchezza un tempo impensabili perché
fondate sulla esportazione del lavoro sporco fuori dal perimetro di benessere defi-
nito dal vivere in cittd. Ulteriormente crescono alcune contraddizioni perché viene
alimentato un mercato fittizio ovvero che tende ad esaurire i bisogni di chi ne ha
determinato la natura. :

Due approcei differenti si configurano per la definizione della costruzione della
citta futura: modificare o aggiungere, pur se modificare & anche un poco aggiungere.

Nuove immigrazioni si verificano e nuove mobilita prendono corpo attratte da
questa nuova dimensione dei mercati e del benessere fondato sul consumo, aumen-
tando ancora di piti contraddizioni e generando ulteriori bisogni insoddisfath.‘

Nuove frontiere si aprono all’urbanistica se essa tendera a farsi carico di com-
prendere quanto sia necessario investigare e dare soluzioni alle nuove incuerenz‘c
che avanzano, forse proprio chiedendo alla citta, ovvero a cid che chiamiam‘u svi-
luppo, di sciogliere quelle contraddizioni recenti e non pill nascondibili che si stan-
no esportando in ogni parte del mondo, verso le nuove campagne, sempre pit lon-
tane dalle vere citta capitali. ;

In questo quadro emerge con evidenza come la realta dei trasporti e della velo-
cita nelle comunicazioni fornisce valori significativi alla diffusione di un modello
fondato sul prevalere di una cultura urbana. Infatti i trasporti tendono a dcﬁnin?
non solo una dimensione utile a chiudere i cerchi della produzione e dei consumi
attraverso 1'accelerato spostamento di merci ma anche una nuova possibilita di
concentrare i consumi sulla base di una diffusa mobilita dei consumatori.

Lo sviluppo dei trasporti aerei e I"attuazione dell’alta velocita nei 1rasp!:-rni fer-
roviari e gommati, sta incidendo in modo significativo sulla allocazione dn_ alcune
funzioni in ragione della specifica raggiungibilitd, non pill urbana bensi temtﬂri:-ale_.
dei siti di allocazione dei grandi mercati. La conseguenza & il crearsi di ragioni di
mobilita strettamente connesse alla presenza di infrastrutture dei trasporti che faci-
litano solo alcune comunicazioni e di conseguenza potenziano solo il ruolo di aleu-
ne citta che tendono cosi a svolgere solo esse il ruolo di capitali.

La domanda che pone il territorio alla cittd, ovvero al suo essere anche citta &, co-
si, se & necessario per lo sviluppo che si configurino solo alcune grandi capitali Ch{‘.‘.
svolgono il ruolo di determinare alcune grandi attrazioni, oppure & un'altra la realta
che esiste ma che non riesce a rappresentarsi perché nessuno la racconta. Di fatto & il
modello della rete che occorre oramai superare e a cui occorre opporsi, perché ¢ un
modello falsamente democratico ¢ fortemente gerarchico che riduce la possibilita di
articolare nella realta effettivamente esistente il valore delle differenze.

Di fatto va accettato che la nostra contemporaneita vive di ampie dimensioni e

i

scambi territoriali* Essa comunque basa le sue ragioni nella dimensione urbana,
nella cultura cioé della citti animata e vissuta, su di una realta essenzialmente fatta
di domanda di benessere fondata sulla tecnologia (servizi) e su occasioni di scam-
bio (mercato) che solo la dimensione urbana pud offrire. L'antico conflitto, che era
anche fondato sulla integrazione di funzioni, cittd-campagna ha preso altre forme e
altre dimensioni. La citta ha assunto un ruolo determinante sia come modello orga-
nizzativo, ovvero come capacita di imporre un modello di vita fondato sul benesse-
re tecnologico e dei consumi, sia anche in riferimento alle forti concentrazioni ur-
bane dove la stanzialitd & piu fitta e la capacita di offrire servizi e consumi & mag-
giore’. E molto importante rilevare che non solo fattori climatici, ma anche la pos-
sibilitd di concentrare pil occasioni di trasporto hanno accresciuto positivamente il
ruolo delle citta costiere e accentuato il valore del mare come opportunita di con-
tatto e ridotto gli elementi che giocavano come impedimento ¢ separatezza.

I valori indotti da un modello di vita urbana si sono diffusi e la citta condiziona
il resto dei territori con modalita di sviluppo che determinano il sistema dei valori
dominanti che vengono attribuiti al territorio.

Oggi la maggior parte degli abitanti vive un territorio che non lavora e lavora
un territorio che non vive. Cid determina una distanza dalla realta dei fatti e dalla
materia di cui si compone un territorio per cui & necessario richiamare e aggiornare
valori che in precedenza potevano darsi per scontati.

Le attivitd primarie che connotavano la dimensione dei territori agricoli, non
densamente urbanizzati, sono oggi dirette a distanza da organizzazioni che sposta-
no capitali, lavoro, beni e altro nella sola direzione del profitto condizionato dalla
forza della produzione e dei grandi mercati. Tutto cio tende ad impoverire le diffe-
renze, in definitiva a far sparire quei valori che erano deposito di tradizioni e diver-
sificazione della produzione e che connotavano il sistema di identita locali.

Su questa base & necessario comunque ripensare il concetto che sottende questa
forma di gerarchizzazione del territorio che tende a falsare il suo effettivo funzio-
namento. La fluidita'” di cui si parla con riferimento alle gerarchie delle reti ed al
loro accentuarsi non funziona di fatto come viene interpretata. La realta si serve di
un gioco molto piil strano che appartiene all’idea del cerchio. Solo che oggi esisto-

“N. G. Leone, Mari di contatto, in N.G.L. Dalla partecipazione al piano, verso un mo-
dello di intervento, in F. Trapani, Urbacost, un progeita pilota per la Sicilia centrale, Fran-
coAngeli, Milano, 2006. La realtd degli scambi marittimi emerge come dimensione rilevante
della modemnita perché il movimento di merci, in ragione dei grandi scambi intercontinentali
si semrvc prevalentemente del mare come mezzo di comunicazione.

L. Urbani, Habirat, Ed. Sellerio, Palermo 2003, 11 sistema delle contraddizioni dell'in-
sediamento umano viene analizzato in tutte le sue componenti verso una articolazione pro-
blematica che vede la dimensione della realta sopraffatia dalle economie finanziarie e dai
loro Emlori di interessi.

" Z. Bauman, Modernita liguida, ed. Laterza, Roma-Bari 2002, E molto interessante
come il suo accentuare un'idea della liquidita, in buona parte assunta come principio di in-
terpretazione della modernita, trasferisca tutti i principi di libertd verso criteri di assoluta
liberalizzazione sino alle estreme conseguenze della deregolamentazione.
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no grandi, grandissimi e piccoli e piccolissimi cerchi e non & assolutamente vero
che un grande cerchio determina con la sua forza una dimensione gerarchica che
costringe ogni punto ad essere polo di una rete. Il gioco si ¢ dichiarato piu com-
plesso perché il sistema ¢ un insieme di cerchi grandi, grandissimi, piccoli e plcco-
lissimi che si toccano in una forma di sottile interdipendenza, in cui il cerchio pic-
colo contribuisce alla tenuta del cerchio piu gmnde ¢ se i cerchi grandi e piccoli
non girano non gira nemmeno il cerchio pid grande

E vero che si ha I'illusione, in un mondo tutto dipendente e afferente alla cultu-
ra urbana, che il modello & solo definito dalla rete, che la rete muove tutto e se non
si & agganciati alla rete i poli non esistono. In verita funziona in modo molto diver-
s0'%. Ogni citta continua ad avere il suo cerchio di interessi che ¢ pill largo o pid
stretto in ragione della capacita di legare alla propria azione, ovvero ad una propria
specificita, ricerca, produzione e consumo, anche allargando il proprio cerchio ver-
so il cerchio di altre citta. Si puo essere agganciati 0 meno ad un sistema di reti che
sembrano avere un valore lineare ma di fatto tutto si muove secondo una dimen-
sione di cerchi che si intrecciano e si pud essere grandi o piccole capitali importan-
te & essere comungue in qualche modo capitale delle proprie risorse. Per fare que-
sto occorre conoscere e progettare quindi produrre piani e programmi.

Solo la ricerca puo generare produzione e centraliti e permettere ai cerchi di
chiudere le economie per un giovevole rapporto con il territorio.

In questo senso ogni insediamento dovrebbe e pud comunque aspirare a de-
finire uno o pil cerchi anche su basi fondate su ricerche minime che in tal sen-
so non potranno non essere aderenti alla realtd delle risorse appartenenti per
posizione geografica, per qualitd naturali, per storia al proprio territorio per
porsi comunque in un ruclo che alimenta le capacitd di scambio. Non importa
se con questo sistema ogni centro chiudera in pari il proprio bilancio, impor-
tante & comunque che esso si connetta a dimensioni pil ampie per consentire
una riconoscibilita e una capacita di rapportarsi ad altri in un gioco che ¢ di au-
tonomia ed insieme di interdipendenza. Cio pud consentire di correggere un
sistema che tende ad asservire ai suoi scopi innumerevoli citta e paesi, concen-
trando solo su poche polarita il ritorno delle risorse. Occorre correggere questi
eccessi di egoismo, che esportano contraddizioni e che nel tempo divorano ri-

1 Amartya K. Sen, Sviluppo e liberta, Mondadori, Milano, 2000, Definisce, con grande
lucidita, le ragioni di una economia dove occorre ritrovare i valori etici dello sviluppo eco-
nomico nella nostra contemporaneita per la quale i nuovi parametri della poverti, interroga-
no la qualita della vita e I'eguaglianza non solo attraverso i tradizionali indicatori della di-
sponibilita di beni materiali (ricchezza, reddito o spesa per consumi) ma soprattutto analiz-
zando la possibilita di vivere esperienze o situazioni cui l'individuo attribuisce un valore po-
sV,

2 M. Augé, Un etnologo nel metro, ed. Eléuthera, Milano 1992. Rappresenta in modo
evidente la complessith del mondo contemporaneo in cui pur sforzandosi |'etnologo di di-
mostrare che i luoghi hanno perso la loro identita, in veritd in questo suo scritto di fatto di-
mostra il contrario, ovvero che i luoghi hanno 1'identita di chi li abita e non molto di pii.
Cid basta per dimostrare 1'assunto.
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sorse, generando autodistruzione. Occorre che ogni centro sia volano di una
qualche ragione che ritorni utile alla sua vitalita per evitare che il desiderio di
citta si trasferisca ad altre citta, emigri.

Turismo

In questo complesso modello insediativo non pil direttamente legato alla pro-
duzione agricola la popolazione ha teso a concentrarsi in limitate dimensioni terri-
toriali generando forti economie di agglomerazione, ma anche molte contraddizio-
ni. Le realtd urbane, una volta produttive di differenze, si sono appiattite verso
condizioni di forte omologazione che vede I'uso di materiali comuni, di espressioni
architettoniche ricorrenti, di forme simboliche e servizi genericamente riproposte.
Monostante tutto cid i luoghi conservano misteriosamente la loro identita e il loro
fascino.

Una volta inventato il turismo, o per lo meno quello che cosi & chiamato, era
pit che naturale che il fenomeno mutasse nel tempo dando luogo a varie forme di
organizzazione, piaceri e profitti. Che la parola derivi dal francese «tour» la dice
lunga. Giro o viaggio era quello che compivano giovani e intellettuali gia a partire
dal secolo XVI per imparare direttamente dalle antichiti greche e romane di cui la
parte centro meridionale della penisola italiana era piena.

Solo viaggiare comungque non ¢ turismo e non € turismo nemmeno darsi una
meta nel viaggio. Viaggi per curiosita, per commercio, per necessitd, per mi-
grazioni, per fede, ci sono sempre stati. In quasi tutte le terre il nomadismo
precede la stanzialita e il viaggio non determina sicuramente la condizione
principale del turismo.

Eppure, vi & qualcosa nelle occasioni prodottesi nel tempo che accomuna molte
forme di viaggio al turismo e che emerge quando il turismo si conferma come for-
ma particolare di stanzialiti mettendo in evidenza, attraverso le origini, un sistema
di bisogni. La tesi sviluppata in questo testo & che non ¢& il viaggio che distingue il
turismo bensi la particolare forma di stanzialita che lo anima. L’invito al progetto
che questa condizione produce & trovare le forme della stanzialita che possono con-
traddistinguere il turismo.

Il turismo che si sviluppa contestualmente alla costruzione delle forme della
stanzialitd é molto diverso dal turismo fondato solo ed essenzialmente sul viaggio.
Per questa ragione le forme della stanzialitd divengono la motivazione che anima il
turismo e lo rende in qualche modo una impresa economica, un prodotto, Se perd si
intende il turismo come un prodotto autonomo dalla stanzialita e relegato solo nelle
forme delle attrattive possibili e negli spostamenti indotti dal viaggio, si incorre in
una presunzione non confacente alla possibilita di generare economie da un siste-
ma di stanzialita. Il fatto stesso di riuscire a spostare popolazione e non prodotti la
dice lunga sulla natura del prodotto turistico.

Il termine relazionale, che & stato messo in campo per sottolineare la natura di
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un turismo fatto di radicamento e di scambio invita infatti ad un sistema di rifles-
sioni che conducono verso ipotesi progettuali. Se per relazionale si intende solo il
principio della ospitalita come stile dell’accoglienza personale, il meccanismo si
riduce ad una forma di organizzazione mentale che pud produrre solo pil fitte in-
terrelazioni con le comunita insediate. Se invece per relazionale si intende tutto cid
che comporta la partecipazione alle forme della stanzialita allora il problema si
sposta sulla capacita di costruire occasioni e contatti per un rapporto che vede turi-
sti e risorse locali in forte capacita di interrelazione'’

Molti esempi informano con interesse come ¢ possibile determinare alcune
condizioni in cui il turismo diviene occasione di sviluppo di nuove economie radi-
cate sulla capacitd di produzione dei territori e di partecipazione a questi livelli da
parte del turista. Altri casi mostrano come & difficile e complesso attivare ragioni di
relazionalita partendo solo da risorse locali. Cosi I’esempio che segue interessa al-
cuni territori del Sud e tenta di comprendere come pud essere possibile sviluppare
occasioni di un turismo radicato alle risorse locali ¢ alla stanzialita territoriale.

Eolie

Le Isole Eolie fondano la propria economia sulla realta del setiore turistico con
alcune integrazioni riguardanti le attivita primarie dell’agricoltura, della pesca ¢
dell’estrazione mineraria della pomice. Nel tempo si & andato consolidando un turi-
smo stagionale di significativa dimensione fondato essenzialmente sui valori natu-
rali e sulla cultura della balneazione a cui fanno da complemento un turismo cultu-
rale legato alla dimensione storica e archeologica e un turismo della natura legato
al fenomeno del vulcanesimo.

1l numero di posti letto complessivamente presente in strutture alberghiere, allo
stato attuale, non supera 3.660 unita, mentre piu ampio ¢ stimabile il numero dei
posti letto extra alberghieri che sicuramente supera le 12.000 unita censite dai dati
ISTAT (1991). Anche se, quindi, il sistema dell’ospitalita turistica che produce
reddito pud complessivamente stimarsi in una quantitd oscillante tra 16.000 ¢
20.000 posti letto (tra alberghieri e extra alberghieri) la presenza nel mercato del
turismo non fornisce una offerta organizzata per il fatto che prevale la dimensione
della piccola e media impresa che, se confrontata con le dimensioni del turismo
internazionale regge solo per gli effetti indotti dalle qualita ambientali e per la col-

locazione geografica dell’arcipelago eoliano.

Questa natura imprenditoriale definita da piccoli e medi operatori del settore
presenta pregi e difetti. Un pregio sicuramente & costituito dalla capacita di avere

13 ¢. Quartarone, Il territorio guidato, Ed. lla Palma, Palermo, 1995. Costituisce un
esempio di attenzione alla dimensione territoriale non solo per prospettive turistiche, ma an-
che ed essenzialmente per i cittadini residenti ovvero per innalzare complessivamente la cul-

tura del territorio.
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fur?nam un fessuto imprenditoriale autoctono, fortemente radicato ai luoghi che de
finisce una dimensione complessiva di economie locali non trasferibili Qucsu;
crea p_eré una tendenza‘a subire il mercato pit che a condizionarlo, con u.n ridotto
;:e:lln::::tn-:::ulla qualitad complessiva dei servizi e delle attrezzature complemen-
_ L’attuale modello non si ritiene comunque sostituibile, sia per le forme di aut
d:tf&sa della realta imprenditoriale locale, sia perché la natura stessa delle Isole Eo-D-
lie per ]F sue qualita ambientali e la specificita della natura dei suoli, non consente
furrEe di allocazione di grandi imprese del turismo. ‘

‘azione auspicabile é che il peso della concorrenza i i i
fnn'm:_ di amguiune delle forze che conducano da un lI[:tima? Ilt:xl:glicflftlil::gaadai
maggiore ¢ pii specifica ficonﬁscibilitﬂ dei valori delle Isole (politiche del marke-
ttqg] e contestualmente si avvii, anche con una politica di accordo tra pubblico ¢
privato, una produzione e organizzazione di servizi adatti e complementari ad un
turismo mudcnm e di qualita sempre piu esigente.

Qqa p-qll_lica possibile consiste nella offerta di spazi e opportunitd in materia di
servizi e di integrazione della dimensione dei posti letto anche attraverso azioni di
recupero del patrimonio edilizio esistente, nella certezza che una mera politica dei
posti ]:rtto non costituisce da sola opportunita di sviluppe. In materia di marketin
dc_l turismo la definizione del “Parco dei Vuleani” pud rappresentare proprio uE
P‘_"“"'! pio di alggrega.zione organizzativa per quanto attiene i servizi e una diffusione
‘:!1 un’immagine nuova delle Isole. Il Parco costituisce anche un modello organizza-
tivo e di gestione delle risorse su cui appare opportuno lavorare anche utilizzando
strumenti della programmazione concertata,

Per quanto attiene la dimensione della pesca si pud considerare che essa ha, at-
mglme_me, valore locale e pud costituire occasione, oltre che di specifiche f:c{;nl}-
mie, di cu!nre, complementare alla dimensione turistica. Una adeguata politica dei
;;m;l; ';1133“. attracchi ?degli scali di alaggio pud definire adeguate strutture a servi-
ril:mg d:]:::c:aol:: ;a;;n;rr:z ::,. 'pascamn. ma anche migliorare la dimensione del tu-

Il turismo pud anche rappresentare una occasi i i i
coltura di nicchia dalla fﬂmprﬁnnscibiliti intcm;zi]:;sl‘:l: e

E‘ssa pud rappresentare una risorsa se si tende a individuare produzioni specifi-
c!u.-,. in parte gid esistenti e da potenziare, anche con forme che prevedano associa-
zioni ¢ rapporti tra le varie isole delle Eolie, ivi compresa Salina che in tale settore
¢ sicuramente pii1 avanti delle altre. In tale direzione la realizzazione del “Parco dei
?;:111??'" pu-.’:- di\_fentare come ¢ successo per altre realtd nazionali, veicolo per la
mical[ :nc:j;:isz 04::‘ 2:}_5[,“[}3“ produzione agroalimentare, enologica e gastrono-

Di fatto le Isole Eolie, almeno sino ad oggi sembrano avere subito il turismo
approfittando del fenomeno per ricavare un beneficio di carattere assolutamente

primordiale: la vendita di posti letto e i i i
annesse forme di ristorazione, ovver i
sostentamento per sostenersi. , ey
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In sintesi, le isole del Comune di Lipari e dell’arcipelago delle Eolie, in genera-
le, potrebbero articolare, attraverso la istituzione del «Parco dei Vulcani», una pro-
spettiva di sviluppo integrata proprio mettendo in moto tutte quelle risorse e quelle
azioni che beneficiano del fenomeno turistico non subendolo ma creando imprendi-
torialitd e vendendo di esso beni e servizi, Passare da un turismo subito a un turi-
smo attivo significa articolare sul turismo una produzione di beni e di conseguenza
un mercato che si serve della cultura della natura e della storia per fare operazioni
economiche. Gli esempi sono molti e non & il caso di allontanarsi nemmeno molto.
Basta ricordare il rapporto tra artigianato della moda a Positano, o tra artigianato
della ceramica a Vietri sul Mare e turismo e ancora tra produzione agroalimentare
e Parco del Pollino per comprendere che giad esistono per le Isole Eolie risorse da
organizzare verso un sistema di iniziative compatibili e portatrici di benefici eco-
nomici'*

Appare evidente anche dalle direttive espresse dal Consiglio comunale che
I'istituzione del *Parco dei Vulcani” & azione condivisa che dimostra come comples-
sivamente la cultura del territorio volge verso nuove forme d’uso: Il parco dei vul-
cani va visto come un primo intervento sul territorio, indirizzato verso un progetto
pili complessivo di parco marino e terrestre che interessi tutte le isole. Requisito im-
portante per la realizzazione del parco dei vulcani, che, pur essendo stato pensato per
finalita di ricerca scientifica, di conservazione e di educazione, non impedisca che
alcune zone entro queste aree protette possano soddisfare finalita di ricreazione, di
domanda di conoscenza della natura compatibili con una visione ‘produttiva’ del par-
co, al fine di non ostacolare le naturali vocazioni del territorio ™

Le Isole Eolie definiscono un sistema di valori che costituiscono, per la loro
specifica natura, opportunitd da trasformare in risorse per il turismo. Non si tratta
di risorse rinnovabili e per questa ragione esse devono essere rispettate attraverso
usi compatibili e guidati attraverso una progettazione consapevole.

L identitd vulcanica delle isole integrata dai valori del mare determina una di-
mensione unica nel Mediterraneo che ha definito nella storia dell’insediamento una
permanente presenza umana. Dall’ossidiana delle primitive comunita al termalismo
dei greci e dei romani, alle colture specifiche delle aree vulcaniche, sino all’impor-
tante marineria commerciale del Settecento e dell’Ottocento e all*odierno turismo
Vulcani e Mare hanno definito le ragioni del sostentamento delle comunita insedia-
te. Anche se in epoca pill antica il termalismo aveva rappresentato una significativa
ragione insediativa oggi le risorse termali non appaiono adeguatamente utilizzate.
L’area delle acque calde di Vulcano & solo uno dei siti dove fenomeni secondari di
vulcanesimo possono consentire I'organizzazione della risorsa termale. Fenomeni
di termalismo sono infatti diffusi anche in altri vari luoghi dell’isola di Lipari (San

"*11 Piano regolatore gid adottato, redatto da N. G. Leone, F. Basile, G. Gangemi, R. Ga-
letta, E. Mocchetti, sviluppa I'ipotesi di dare corpo ad una intrapresa autorevole come quella
del “Parco dei Vulcani”, per meglio aggregare le forze imprenditoriali locali e dare corpo a
politiche volte a collegare il turismo alle risorse presenti non solo definite dalle potenzialita
del bel mare e quindi della balneazione.
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Calogero, Lipari Centro e Canneto) ¢ dell’isola di Panarea. L’organizzazione del
territorio, per esprime servizi idonei all'uso di queste risorse termali e di altre che
potrebbero essere trovate, deve essere oggetto di specifiche azioni progettuali che
sappiano valorizzare questa risorsa in maodo attento alla sua conservazione e rige-
nerazione.

Gli ambiti del turismo della salute sono sicuramente complementari al turismo
della balneazione, che oggi rappresenta la maggiore se non I’unica, specificita turi-
stica delle isole.

Le aree che presentano spiagge attrezzabili sono nel complesso una risorsa al-
quanto limitata. Per questa ragione esse vanno preservate e curate con attenti inter-
venti di protezione e di riequilibrio naturale. Nel contesto dell’lsola di Lipari le
spiagge di maggiore dimensione sono quelle che alternandosi con promontori e co-
ste rocciose vanno in successione da Canneto ad Acquacalda, Esse vanno tutte sal-
vaguardate e va garantita la fruizione pubblica del mare. Comungque le spiagge non
vanno privatizzate da alberghi esistenti o di nuovo impianto, anche realizzati attra-
verso il recupero di edifici esistenti.

Di fatto, il turismo della balneazione si coniuga, per la natura stessa delle Isole,
in modo diretto con la nautica da diporto fatta di piccoli e medi natanti. In generale
la presenza di piccoli natanti & molto diffusa e sicuramente in costante incremento,
anche se mancano quasi del tutto attrezzature portuali o ricoveri che consentano un
adeguato servizio alla domanda.

I natanti di medie misure sono altrettanto diffusi, ma per la quasi assoluta ca-
renza di servizi marittimi idonei, in generale la permanenza in sito & ridotta a poche
giornate. Il fenomeno appare, pertanto, pill legato ad un turismo di transito che non
ad un turismo con indici di permanenza significativi. E abbastanza significativa, in
tal senso, la ridottissima presenza di posti barca nelle uniche strutture portuali di
Marina Lunga e di Marina Corta.

Per queste ragioni appare necessario che si attivino interventi per una politica
che migliori e integri gli attuali sistemi portuali.

La presenza a Lipari di un sistema museale di grande rilievo internazionale che
evidenzia la realta archeologica e storica (Museo Archeologico) e naturale (Museo
Vulcanologico) proprio delle Isole Eolie, rappresenta in modo adeguato, sempre
suscettibile di ulteriori aggiornamenti e tematiche, la dimensione della storia e del-
la natura e la possibilitd che il lavoro sulla sua rappresentazione costituisca una
delle principali azioni identificative del territorio.

Trasferire queste attenzioni e questo sistema di saperi sul territorio € un’azione
possibile, utile alla comprensione della storia e della natura e occasione per la for-
mazione di un turismo culturale qualificato che pud produrre sia un ciclo di atten-
zioni proprie del turismo didattico che una specifica capacita di alimentare una di-
mensione del turismo culturale pil ampia, oltre che qualificare e arricchire di signi-
ficati contestuali il tradizionale turismo stagionale. Le azioni possibili legate a tali
iniziative possono essere molte e alcune di esse appartengono gié alla tradizione e
alla cultura delle Isole; basta pensare alle guide che accompagnano i visitatori sulla
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sommitd dello Stromboli. Esse possono prevedere la definizione di sentieristica'’
condotta attraverso guide illustrate e segnaletica, la definizione di Visitor Centres,
la allocazione di pannelli illustrativi delle qualita territoriali, progetti di decoro ¢
sistemazione urbana. In questa direzione gli aiuti economici che possono derivare
dalla programmazione concertata costituiscono un’occasione da utilizzare verso
obbiettivi che privilegiano le qualita ambientali e i valori della storia, quali neces-
sari fondamenti di una modernita consapevole delle proprie origini.

La centralita del territorio

11 quadro di riferimento offerto dal caso delle Isole Eolie dimostra come sia ne-
cessario porre sotto attenzione il rapporto tra turismo e territorio se si vuole che
I'occasione del turismo diventi un moltiplicatore delle economie locali. Organizza-
re il territorio per ospitare il turismo non significa solo seguire le attenzioni alla
moda sia che esaltino le dimensioni ambientali sia che le mortifichino in offensive
azioni innaturali.

Puntare a comprendere quali forme della stanzialita i luoghi possone offrire in
continuité con la natura e con la storia diviene il primo passo per costruire un turi-
smo veramente relazionale e integrato con le risorse territoriali. Per fare cid occor-
re conoscere bene il territorio e tracciare competenti rapporti con le capacita im-
prenditoriali locali cosi da far scaturire, dal dialogo con le loro capacita e con una
lettura comune delle risorse presenti, una capacita di sviluppo e di crescita delle
attivita imprenditoriali e turistiche.

Dall’analisi sviluppata si possono ricostruire due dimensioni in parte conver-
genti ma anche se si vuole divergenti. Queste due dimensioni riguardano du.c com-
ponenti della stanzialith e in particolare della stanzialita turistica. Una prima di-
mensione ¢ fatta dalla quotidianitd. Occorre analizzare quali siano quelle compo-
nenti che animano la quotidianita e capire come esse possono trovare risposta nelle
realta territoriali oggetto di studio. Dalla sveglia del mattino, alla passeggiata sera-
le, la quotidianita induce spazi e forme del territorio da rintracciare ¢ da r‘cﬂdere
specifiche sia per quanto attiene 1'alimentazione nei vari momenti della giornata
sia per quanto attiene il normale ritmo del succedersi delle occasioni nell’arco delle
ore del giorno. Non si tratta di prefigurare costrizioni ma di offrire articolate e pos-
sibiliste opportunitd che orientino il comportamento e consentano lo sviluppo di
una normale stanzialita. In questo forme di accompagnamento e una cultura del ter-
ritorio e dell’ospitalita sicuramente giovano.

La quotidianita permea di se le ore della giornata senza che il turista se ne ac-
corga. Essa si trasferisce in cultura del territorio perché appartiene ai modi di esse-
re della popolazione e dei luoghi.

Una seconda dimensione ¢ data dalle eccezionalitd che un territorio sempre of-

13 C. Quartarone, Op cit.
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fre, ma che in particolare offrono i territori del turismo. Le eccezionalitd possono
appartenere anche al primo livello, quello della quotidianitd ma in questo caso il
turista deve accorgersene come una cosa che appartiene alla quotidianita. In fondo
anche per le cose veramente eccezionali pud dirsi che esse devono entrare nelle
quotidianita del luogo, come lo ¢ il mercato della moda estiva a Positano.

Le cose eccezionali appartengono comunque alla dimensione del fare che a vol-
te si possono fare aiutare dalle dimensioni della storia e della natura. Esse possono
riguardare le forme del lavoro artigianale e il radicamento di iniziative che permet-
tono una pil attenta mirata accessibilita alla natura o alla storia.

Esempi in queste differenti soluzioni ve ne sono e alcune sono state anche citate,
Esse dovrebbero essere oggetto di studio per comprendere qualita e limiti di ogni ca-
s0 tenendo conto comunque che nel caso del turismo il prodotto non si muove, non
pud essere esportato, si muove |"utenza e viene esportata I'idea del prodotto.

Il turismo € territorio e H suo mercato pud approfittare di vendite a distanza la
cui verita si dovrebbe consumare in una dimensione reale. Per questo per il turismo
il cerchio necessariamente si deve chiudere nello stesso posto in cui € stato pensato
e prodotto, mentre pud essere oggetto di desiderio ¢ di vendita anche a distanza.
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