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una teoria univoca, da una dot-
trina certa che rassicurerebbe lo
smarrito Knecht di Hesse per il
quale Tuatto si contraddice,
tutte le cose si sfiorano senza
incontrarsi, non vi & nessuna
certezza. Tutto si puo interpre-
tare cosi e si pud anche inter-
pretare viceversa.

Il volume muove dal dissol-
versi dell’armonia del sapere de-
terminata dal razionalismo carte-
siano, destinato a separare nella
cultura le due categorie della ra-
gione e del sentimento, privile-
giando i sistemi teorici fondati su
processi scientifici e matematici
e lasciando ai margini il pensiero
umanistico, vago in quanto
espressione mutevole dellirra-
zionalitd dei sentimenti. Con
queste premesse, ["autrice rivi-
sita con vivace rigore analitico i
principi che regolano il progetto
delineando trame concettuali co-
struite da linee evolutive dell’im-
maginazione in architettura. Di
qui, ripensando di frequente a
Foucault, e al suo approccio
strutturalista alla storia delle idee
della cultura occidentale, Marina
Pia Arredi sviluppa quattro capi-
toli, sostenuti da un nutrito céré
di note e da una vasta bibliogra-
fia, iniziando dalle relazioni che
intercorrono fra lo Strutturali-
smo, la Gestalt, la Semiologia e
il comporre in architettura. Que-
sta € un’azione caratterizzata da
una liberta espressiva i cui pro-
cessi non possono essere ogget-
tivamente percepiti, ma solo in-
dagati attraverso I’individua-
zione di ricorrenze: ecco che la
Arredi pensa, e ripensa, alle ana-
lisi sincroniche dello spazio ar-
chitettonico, alle questioni di lin-
guaggio, ai segni di architettura,
ricorrenti fino a costruire i carat-

teri di un codice, citando e con-
frontando Ferdinand de Saus-
sure, Roland Barthes, Erwin Pa-
nofsky, Umberto Eco, Renato De
Fusco... Argomenti avvalorati da
sequenze di pensiero dove affio-
rano, fra le altre, le idee sul se-
gno di architettura, inteso quale
elemento di un linguaggio, di
uno stile o — come rileva De Fu-
sco — di un codice che riflette
simboli e messaggi condivisi
dalla societa, incline a ricono-
scere in questo codice-linguag-
gio la comunicabilita dei mes-
saggi.

Dal codice di architettura di
De Fusco a quello di Eco attento
alle valenze geometriche, alle
idee di Giovanni Klaus Koenig
sul significato del segno da co-
gliere nella capacita di questo di
fornire risposte, alle tecorie in-
trinseche ed estrinseche di Char-
les Jenks, il volume tocca i punti
di contatto fra architettura e se-
miotica, un complesso ma illu-
minante percorso di corrispon-
denze messo in discussione dal
postmodern che, svaotando i se
gni architettonici dei suoi signi-
ficati originari, sembrerebbe de-
stinato a interrompere il dialogo
scientifico della semiotica.

Con immutata acribia 1’au-
trice sviluppa, nei successivi tre
capitoli, Manalisi delle tre cate-
gorie concettuali ¢ visive, 1'U-
nita, I’ Assenza ¢ la Molteplicita
commentate, anzi  visualizzate,
da tavole che, lucidamente,
Franco Purini definisce icone-
azioni primarie ispirate a un
clima grammatologico che non
esclude intervento dell’intui-
zione improvvisa ¢ della diver-
sione calcolata. L'Unith viene
sviluppata a partire dalle pre-
Heinrich

messe  teoriche  di

Wilttlin che, nella dialettica fra
unita e molteplicita, riusci a conte-
nere |'unita formale sovrastorica
dell’architettura. E in questa di-
mensione, che dalle premessa
della pura visibilita evolve verso lo
strutturalismo e la semiologia, I'U-
nita riflette I’idea di progetto intesa
quale espressione di una volonta
organizzativa che precisa corri-
spondenze fra tutti gli elementi co-
stitutivi, chiamati a essere con-
formi a una scelta unitaria.

Dall’Unita all’Assenza, fon-
data, scrive la Arredi. sulla cen-
tralita del non presente, del
mancante e che alimenta un dia-
logo interpretativo fra autore e
fruitore, la ricerca approda al
tema della Molteplicita, imma-
gine controversa della modernita.
Una Molteplicita che va ben oltre
I’armonia dello spazio prospettico
rinascimentale, sintesi del mondo
recale e dell’idea di Unita, alterata
dalle avanguardie del primo No-
vecento, nello specchio di una di-
mensione pitt complessa. plurima
¢, appunto, molteplice — un lin-
guaggio e uno stile programmati-
camente anticlassico — e poi dalle
successive ricerche finalizzate a
interpretare e a visualizzare, attra-
verso il progetto, la condizione
contemporanea.

Per queste ed altre idee affio-
ranti fra le pagine, Analitica del-
Uimmaginazione per ['architet-
fura ¢ un trattato contemporaneo
che, pit di offrire risposte, ri-
flette, e invita a riflettere. sul
comporre in architettura, por-
tando in luce quelle componenti
mentali di conoscenze, di me-
morie, vissute o sognate. di aspi-
razioni, di cui 1’architettura &
ineffabile segno.

SDL.

Furvio CarmaGNOLA, Il con-
sumo delle immagini, Monda-
dori, Milano 2006.

E un errore continuare a
credere che «arte» sia soltanto
quella che si venera nei musei
o nelle sale da concerto, men-
tre oggi 'arte & [...] proprio
quella che viene diffusa dai
mass-media e che viene pro-
dotta con sistemi industriali:
queste le (profetiche) parole de
Il consumo delle immagini e
l'obsolescenza artistica di Gillo
Dorfles nel lontano 1965, certa-
mente uno dei fondamenti teo-
rici de Il Consumo delle imma-
gini di Fulvio Carmagnola. A di-
stanza di quarant’anni, il con-
sumo delle immagini & diventato
il motore dei processi economici
in corso. D’altra parte, cosa re-
sta dell’estetica quando il re-
gno della bellezza e dei simboli
diventa una fonte diretta di
valore economico?

Secondo Carmagnola, vi-
viamo nell’epoca dei «simboli
immaginari», che caratteriz-
zano [attuale economia finzio-
nale o per I'appunto immagina-
ria. Cos’¢ un simbolo? Il sim-
bolo rappresenta, indica, sta al
posto di (di un significato, di
un valore), in modo riconosci-
bile e condiviso per una comu-
nita. Scriveva Heidegger: sim-
bolo & cid che tiene il reciproco
rimando (dal greco syn-ballo,
«tenere insieme»). La croce, per
esempio, & simbolo del sacrificio
di Cristo e per estensione della
religione cristiana. Cos’é invece
un simbolo immaginario? 11
simbolo [...] quando assume
carattere «immaginario» cam-
bia la sua natura. Perde la
funzione di indicare, di fare
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cenno a un significato, a un va-
lore riconoscibile, la sua fun-
zione di rappresentanza di-
venta opaca, intransitiva o in-
differente, indiscernibile, e la
stessa domanda sul significato
(«che cosa significa quello che
vedo, quello che mi sta da-
vanti?») diventa irrilevante
per PPutente. Tornando al sim-
bolo della croce, chi pud dire
che cosa «significa» [’orec-
chino di Madonna?

Come accade che un simbolo
stricto sensu si trasformi in un
simbolo immaginario? I simboli
per diventare parte del pro-
cesso di valorizzazione devono
diventare icone dell’immagi-
nario mediale, significanti li-
berati dal loro primitivo vin-
colo sociale e culturale, dal
loro valore di comunita [...]
Non piu portatore di valori
condivisi, non pii ancorato a
un riconoscimento codificato —
il leone e la forza, la volpe e
I’astuzia, il capo indiano e la
dignita — il simbolo si tra-
sforma allora in logo, icona
delle brand, fluttuante nell’e-
tere mediale, terminale aperto
predisposto ad associazioni va-
ghe ma sufficienti per co-
struire una catena semantica
indeterminata, per tenere de-
sto il desiderio che gravita in-
torno al sistema della moda,
del design, della merce in ge-
nerale. In questo senso, s’& par-
lato di «economia del deside-
rio», includendo tra i tradizionali
fattori di produzione (capitale +
lavoro + terra) la quarta dimen-
sione, quella spirituale: il desi-
derio. Il circuito dell’economia
si realizza e si riproduce dun-
que attraverso «la produzione
del desiderio stesso» [...] piu e

prima che attraverso la pro-
duzione di oggetti, visto che
ogni merce, per poter essere
venduta, deve <«mettere in
scena» la propria desiderabi-
lita. Dal momento in cui il sim-
bolo perde il suo valore forte e
codificato, si riduce — o s’ imple-
menta (direbbero gli uvomini di
marketing) — in un significante
opaco e suscettibile di assumere
su di sé (pseudo-)significati ar-
bitrari (a uso e consumo delle
grandi brand multinazionali).

Il passaggio dal simbolico al-
I'tmmaginario, vale a dire I'opa-
cizzazione del simbolico, & im-
mediatamente evidente nel con-
fronto tra una serie di simboli
(consolidati nel tempo) con i
corrispondenti (e relativamente
giovani) simboli immaginari:
I'angelo nella tradizione pitto-
rica (per esempio ’Annuncia-
zione) vy gli angioletti Fiorucci;
la kefia palestinese sulla testa di
Arafat vs la kefia esibita da uno
dei personaggi (sinistroidi) del
film Caterina va in citta; falce e
martello dell’URSS vs falce e
martello dei vini «comunisti»
Rossi Stalin e Rossissimo Lenin;
il kilim adoperato come arreda-
mento e pavimentazione dei vil-
laggi anatolici vs il kilim degli
arredi etnici nell’appartamento
occidentale. C’e¢ una gran bella
differenza. I simboli sono fram-
menti di codice, parti ricono-
scibili in una data cultura
come elementi di codice condi-
viso [...] Con I'adesione al
simbolico mi riconosco infatti
in quel rapporto tra signifi-
cante e significato, aderisco al
sistema (culturale) di riferi-
mento, al quale i simboli sono
ancorati: "angelo, il velo isla-
mico, la kefia palestinese, sono

per cosi dire, rappresentanti di
un’intenzione o di un’adesione
(cosciente e rivendicata o abi-
tudinaria, ma cionondimeno
efficace). 1 simboli immaginari
sono brandelli dell’immagina-
rio, cioé frammenti caotici che
hanno spezzato il legame di
coappartenenza con un Si-
stema di significati e valori e
che restano, per cosi dire, si-
gnificanti opachi e disponibili,
turbinanti nell’universo me-
diale, soggetti a scelte arbitra-
rie (0o «di puro gusto»). Il Ki-
lim, per esempio, racchiude
nelle sue figure, nel suo appa-
rato iconico, una sorta di lin-
guaggio che secondo alcuni in-
terpreti fa riferimento alle di-
vinita dell’epoca neolitica, pre-
cedente l’invasione indoeuro-
pea [...] ma nell’appartamento
borghese quel sistema simbo-
lico specifico & diventato sem-
plicemente un frammento di
eticita opaca che risponde a
puri criteri di gusto.

Tutto cio, naturalmente, s1 tra-
duce, anzi si sostanzia nel sistema
del design e della merce, dove
prorompono emblematicamente
le operazioni del gruppo olandese
Droog, a cavallo tra I'arte e il de-
sign, che continua a stupirci con
un approccio, per cosi dire, neo-
dada. Come recita il nome stesso
— Droog corrisponde in parte al-
I’inglese  dry, che significa
«secco» — si tratta di un design
concettuale, nel senso di acuto e
tagliente: 1'oggetto «disegnato»
scompare e si asciuga dal punto
di vista formale. In questo senso.
la dimensione riflessiva del de-
sign offre innumerevoli possibi-
lita: si va dal minimalismo sarca-
stico (un lampadario fatto di 85
lampadine nude e crude con i re-

lativi fili a vista, Droog) alla
punta ironica (un portacenere in-
titolato Domani smetto, Opos),
fino all’eccesso violento (la pol-
trona-cubo di lamiera da de-for-
mare con tanto di mazza, Do).
Geniale — anzi supremamente
acuta (Droog al cubo!) — I'instal-
lazione milanese del 2005: Value
for money. Che cosa definisce il
prezzo di un prodotto? — veniva
chiesto al pubblico — La quantita
di materia prima? I1 valore
della materia? I1 tempo di pro-
duzione? Il costo del lavoro? La
cadenza produttiva? L'unicita?
Il nome e la fama del progetti-
sta o della marca? [...] e quale
¢ il valore del design? [...] I vi-
sitatori sono sfidati a dare la
loro risposta. Il pubblico quindi
era chiamato a riflettere sul
prezzo di cid che comprava e a
considerare come dietro le moti-
vazioni razionali e funzionalisti-
che che spingono all’acquisto di
un prodotto (0 un servizio) esista
tutto un mindstvle che fa I(i)evi-
tare il valore — anzi che lo pro-
duce tour court — facendo leva su
simboli immaginari.

Cosa sarebbe — per passare da
operazioni di tipo sperimentale a
un autentico boom commerciale
— il note spremiagrumi dise-
gnato dal noro designer Philippe
Starck e prodotto dalla nora
azienda (design-oriented) Alessi
senza la sua componente este-
tica? Senza cioé¢ il gioco di
cripto-citazioni mediatiche — da
La guerra dei mondi a Octopus
— ¢ la sua straordinaria capacita
metamorfico-evocativa? Cosa ri-
marrebbe al di 14 del simbolo
immaginario? Uno  spremia-
grumi (7) esageratamente sco-
modo, ingombrante e incredibil-
mente esoso. Eppure, come ar-
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gomentano gli uomini di marke-
ting, proprio il pricing (la defi-
nizione del prezzo) gioca, in ter-
mini di comunicazione, un’im-
portanza cruciale per la perce-
zione del prodotto, e nella defi-
nizione di quell’aura simbolico-
immaginaria indispensabile allo
statuto di merce appetibile. Be-
ninteso, merce immaginaria o
finzionale. Per tornare a Value
for money, cosa determina il
prezzo di un prodotto, il valore
d’uso/tempo di produzione o la
quantita di desiderio sociale che
traspare dalle brand?

Come si sviluppa allora la
strana situazione per la quale
il prezzo determina il valore,
gia descritta da Marx nella se-
conda meta dell’Ottocento? Nel-
I’habitat mediatico nel quale ci
troviamo, in quello che 'antro-
pologo Arjun Appadurai ha defi-
nito mediascape (cinema, video-
game, spot, videoclip ecc.), le
grandi brand multinazionali in-
farciscono le proprie favole di
simboli immaginari. Questo in
Marx e solo la veste, la ma-
schera dell’equivalente gene-
rale, in forma di enigma e di
«geroglifico» [...] finzioni da
smantellare, da ricondurre al
piano oggettivo rappresentato
dal valore d’uso. Per noi, non
pit geroglifico che occulta il va-
lore (d’uso), ma valore in sé;
quello che in Baudrillard & «se-
gno» e che in Carmagnola &
simbolo immaginario: compo-
nente dell’economico non come
rivestimento © carrozzeria, ma
come struttura di valore della
merce.

Brand & cio che incede (im-
propriamente, direbbe Marx) al
di sopra del valore d’uso: fanta-
sma post-marxiano, spettro

ubiquo, delocalizzato, lumi-
noso, immateriale, galleg-
giante alla deriva dei flussi
mediali... non simbolo (in
quanto rappresentanza), ma
icona immaginaria: incerto,
indeterminato, aperto a un nu-
mero infinito di narrazioni. La
merce si risolve quindi in sim-
boli incarnati, rappresentazioni
materializzate. E. attraverso il
consumo, il consumer s’identi-
fica con lo status o il mindstyle
(0 I'image-identity) che il pro-
dotto/servizio rappresenta e sin-
tetizza. Per concludere simbolo
(immaginario) — che si materia-
lizza in merce cosi come la
merce si spiritualizza o si sma-
terializza in simbolo — costitui-
sce il culturales»
(Rifkin) dell’azienda, la quale
diviene sempre pit un centro di
produzione simbolica che non
materiale. In conclusione, dav-
vero un libro straripante di os-
servazioni molto preziose nel
campo, sempre piu ampio e va-
riegato, della comunicazione
aziendale (Corporate image),
dove sempre pin  prendono
campo — insieme al potere col-
lante del marchio strategie
simbolico-immaginarie basate
sul look dei negozi, sulla forza
mediatica del testimonial (pub-
blicitario) e soprattutto sull’im-
patto fascinatorio di eventi stra-
tegicamente progettati.

«capitale

D.R.

V. BorDINT, Architettura dellin-
quietudine, Umberto Alle-
mandi & C., Torino 2006.

Originale e intelligente guida
alla conoscenza del Movimento

Moderno Parallelo che I'A. si
preoccupa di scrivere a tutte
maiuscole contravvenendo, con
ragione, ad una speciosa prassi
concettuale, ancor prima che lin-
guistica. E quello che nasce con
la rivoluzione moderna del pen-
siero romantico-esistenziale
nella seconda meta del XVIII se-
colo con Friedrich e Turner, con
Schlegel e Piranesi e poi, dopo
I"algida stagione neoclassica, ri-
nasce con il pensiero organici-
sta, con il Futurismo di Boccioni
¢ Sant’Elia, con [’espressioni-
smo di Taut, Mendelsohn e Hi-
ring e giunge alla contempora-
neita con autori come Scharoun
¢ Behnisch, Venturi e O.Gehry,
Candilis e Hertzberger, Aalto e
Siza, Erskine e Moneo, Holl e
Eisenman, Michelucci, De
Carlo, Gabetti e Isola. E quello
che non ha avuto alcun Pevsner
o Giedion a raccontarne le ori-
gini e gli sviluppi né a rivendi-
carne una genesi anglosassone
da contrapporre a una francese.
E il Movimento Moderno che ha
perso. si potrebbe dire dando
credito per un momento a una
visione impropriamente antago-
nista dei grandi eventi della sto-
ria, e della storia dell’architet-
tura in particolare, laddove il
moderno che ha vinto & la com-
ponente razionalista, quella che
tutto ha spiegato con un’idea di
ragione. Ma le cose non sono,
ovviamente, cosi semplici e se-
parate. Ne & prova Le Corbusier
che inaugura in questo libro
I"antologia degli exempla con il
Padiglione Philips del 1958. E il
protagonista indiscusso del mo-
derno che ha vinto, ma quest’o-
pera, come Ronchamp del resto,
manifesta radicali revisionismi
di idee, forme e linguaggi del-

I'architettura. Ne ¢ ancora
prova, del tutto inattesa, pit mo-
desta ma altrettanto significa-
tiva, il debito di riconoscenza
che Robert Venturi tributa addi-
rittura a Arnaldo Brasini dal
quale, dice testualmente, ha ap-
preso molto riguardo la com-
plessita, la contraddizione e il
manierismo. Questioni molto
ampie e intrecciate, dunque. Per-
cid, in questo saggio, Valter
Bordini ci invita a rifare 1 conti
con quella parte della modernita
che non solo non ha perso, per-
ché ha irrorato di linfa specula-
tiva e figurativa quei capitoli
della nostra storia altrimenti ir-
retiti dalle secche del razional-
funzionalismo, ma a differenza
dell’altra, ha anticipato i carat-
teri esponenti della cultura con-
temporanea frammentata, insta-
bile, inquieta appunto, come lo &
I’architettura del Movimento
Moderno Parallelo. Anche la sua
narrazione non pud che proce-
dere in modo conforme, per
frammenti, su percorsi labirintici
e con stile erratico, scegliendo
autori, opere e argomenti «di
parte», ma con direzioni e vo-
lonta ben precise. Il viatico, per
cosi dire. gli viene da Emanuele
Severino che ammette 1'impossi-
bilita per la cultura contempora-
nea «delle grandi spiegazioni
unitarie del tuttos.

La struttura del saggio. De-
strutturato in modo accorto, come
si conviene ad argomenti del ge-
nere. Percorsi labirintici, si di-
ceva, che intrecciano cronologie.
linguaggi, luoghi affatto diversi,
che associano architetti, registi ci-
nematografici, poeti e filosofi,
Leopardi su tutti; una iconografia
che affianca nello stesso capitolo
Piranesi, Soane e Kahn, Giovan
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