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umanita, fin dal suo nascere, manife-
stava di gia l'esigenza di avere dei
riferimenti che, seppur spirituali, idea-
. li o materiali, si concretizzassero in segni, ele-
menti o manufatti, che stimolassero la memoria,
il ricordo; concretizzazioni, queste, che verranno
poi considerate da vari trattatisti, come i “primi
musei di tutti i tempi”. La parola greca Museion si
riferiva al tempio ateniese dedicato alle Muse; in
realta il termine era gia usato dagli egizi per indi-
care un gruppo di edifici nel palazzo di Tolomeo
Filadelfio ad Alessandria. In esso vi era una
biblioteca, un anfiteatro, un osservatorio, labora-
tori e studi, un giardino botanico ed una collezio-
ne zoologica, tutto in un unico contesto.
E, quindi, sin dagli egizi, che per Museo si inten-
de un insieme di funzioni legate alla didattica,
alla ricerca, alla conoscenza, che garantiscano
un unicum culturale. Da quel tempo in poi mai si
avranno testimonianze di raccolta della memo-
ria, eccezion fatta per gli ordini religiosi che
amavano tradurre lo spirito del tempo sui libri o
per quei facoltosi proprietari amanti della cultura
daltri tempi ad esclusivo ornamento delle case.
Solo alla fine del XVIII secolo la cultura dell'e-
sposizione si avviera al pubblico consumo.
Certamente la Rivoluzione Francese segna I'inizio
di tale cultura; le grandi collezioni private comin-
ciano ad essere visitate da pill persone anche se
nell'ottica del “salotto” per gli addetti ai lavori.

Solo agli artisti, infatti, era concesso tale ingres-
s0, in quanto portatori di movimenti ed ideologie
trasgressive, figlie di quel tempo, che saziavano
gli interessi di “bagno culturale” dei ricchi bor-
ghesi collezionisti.

Nel 1793, a Roma, alle spalle di Trinita dei Monti,
il pittore David compie un passo avanti, aprendo
il 'suo studio al pubblico, offrendo cosi un pil
ampio consumo dell’arte.

Cominciano a proliferare i cataloghi darte, il
primo & del 1809, ponendo I'accento sull'espres-
sione pubblicitaria ed informativa per 'utenza.
Cosl via fino alle Esposizioni Universali, che
segnano i primi passi della cultura espositiva su
grande scala. Tutti cio che & cultura, diventa
desiderio di sapere e conoscere, nonché recu-
pero e memoria. Il passato come fonte per la
conoscenza e comprensione del presente. Si
crea, cosl, il luogo della memoria: il Museo.
Questo, inizialmente concepito come un grande
contenitore di segni, fatti e materiali del passato,
nel tempo si trasforma, per divenire in seguito
luogo di una operazione piui scientifica e meto-
dologica: “progetto”; un progetto dell'oggi riguar-
do alleri, per il trasferimento al domani.

A nostro parere il Museo, gia dagli inizi, segno la
sua lenta morte, proprio perché veniva concepi-
to come luogo statico di raccolta, per nulla inte-
rattivo con il mondo esterno, distaccandosi com-
pletamente dalla logica egizia ad Alessandria
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[image: image3.jpg]dove si era gia intuita la necessita di creare il
luogo della conoscenza, della ricerca, unitaria-
mente al luogo dello svago, della riunione, dello
scambio, della liberta, Impropriamente l'opera
dei museografi e dei museologi & stata quella di
condurre per mano visitatori d’élite, affetti da
snobismo, assetati di cultura che spesso veniva
loro presentata nel modo pili scorretto.

|| malcurato rapporto tra contenuto e contenitore,
in alcuni casi, ha ridotto quella struttura museale
ad un grande magazzino, dove I'accatastarsi di
opere d'arte e pezzi storici decontestualizzati si
alternava senza possibilita di rilettura temporale.
Ma quali e quanti musei d'oggi, molti dei quali
nati per caso, possono considerarsi conformi alle
logiche museali odierne? Oggi si tende a conce-
pire il Museo come luogo di “implosione” pluri-
culturale d'ogni tempo e di “esplosione” comuni-
cativa, non necessariamente informativa, allin-
temno del quale & necessario che l'utente si senta
a casa propria. Sicuramente il museo “ora” deve
evolversi per scongiurare la propria fine e la pro-
pria crisi che in questo tempo attraversa. Il
Museo non puo e non deve essere quello spazio
chiuso dove le sole finalita prefisse siano racco-
gliere, classificare, documentare, schedare, eti-
chettare, mostrare ed informare. |l Museo deve
necessariamente essere riesaminato come spa-
zio aperto e dinamico, altamente flessibile nelle
sue funzioni e nella sua struttura che, oltre alle

suddette finalita, si faccia carico di formare, stu-
diare, ricercare, restaurare, comunicare, usare,
elaborare, aggregare, affinché il tutto si ponga
anche come polo di attrazione sociale e di scam-
bio nel modello di “casa interattiva’. Esempio
principe di tale logica & il Beaubourg (Centro
Georges Pompidou) di Parigi il cui progetto
nasce, non a caso, nella atmosfera del maggio
francese del '68 a testimoniare I'esigenza che un
{uogo di cultura (il Museo) non deve contenere
mute collezioni d'arte, pietrificate nella loro stati-
cita, ma deve essere la sede per una ricerca
creativa e di dibattito, cangiante come un grande
camaleonte per essere ricettiva agli input sociali
¢ culturali che I'esterno impone giorno per gior-
no. Nel Museo, centro creativo e ricreativo, deb-
bono poter coesistere in una perfetta simbiosi
pronta a potere affrontare la nuova rivoluzione
del tempo libero, dove il consumo attivo dellarte
si contrappone a quello passivo. Il servizio deve,
quindi, essere concepito come multimediale per
Ja massa, in un luogo da “archeologia del futuro”
a conferma di un iter progettuale volto alla identi-
ficazione di tecnologie appropriate alle varie
destinazioni funzionali. Un luogo fatto da spazi,
non da muri, dove questi ultimi non manifestino la
loro costante presenza, per cosi consentire ['in-
novazione continua, che scagioni I'obsolescenza
dei materiali. Termini come: interattivo, multime-
diale, trasparente, aperto, dinamico, flessibile,
disponibile, facile, devono essere propri del
nuovo concetto di museo. Il Museo deve produr-
re, deve comunicare “freddamente”, dove con
questo termine ci si riferisce alla teoria della
comunicazione del canadese M. McLuhan'.
Occorre orientarsi, quindi, verso la creazione di
“Musei freddi” che cambino la propria politica da
informativa (calda) a comunicativa. Il Beaubourg &
un museo freddo, il Guggenheim & caldo perché,
pur nella sua splendida ed ardita architettura,
impone un percorso fisico e mentale senza alter-
native. Senza andare lontano, Palazzo Abatellis

di Palermo, & profondamente caldo e statico,
manca di coinvolgimento e partecipazione, defi-
nendosi cosi come grande memoriale e struttura
fine a se stessa. “Purtroppo’ in Sicilia, come nel
resto d’Europa, il turismo sta diventando la
nuova industria di base di questo fine secolo. Le
migrazioni culturali stagionali sono in costante
aumento e 'unanime consumo delle opere d'ar-
te spinge la museomania a diffondersi a macchia
dolio. Si & detto “purtroppo” perché in Sicilia, come
in pili parti d'ltalia i si dimentica che musei ed arte
appartengono al popolo, perché ogni UOMO Vi si
possa riconoscere percependolo come casa pro-
pria. In una realta siciliana dove i beni culturali
sono estremamente polverizzati sul territorio,
data la loro quantita - il 50% del patrimonio
nazionale (Ass. BB.CC.AA.) - si dovrebbe tende-
re alla centralizzazione in pochi punti strategici,
di strutture museali concepite come realta del
divenire per scongiurare lesistenza di quella
quantita enorme di “magazzini” sparsi. L'ormai
scomparso G. M. Baragli, con Progetto Zero,
aveva intuito I'esigenza di tale centralizzazione,
in un luogo attivo e dinamico, quasi nella equi-
valenza: contenitore (museo) / contenuto (arte),
come casa / abitante.La creazione di un (0 pit)
grande centro culturale pud avere la forza di
promuovere la cultura del luogo, sia essa pas-
sata (museo), che presente (studio, ricerca, ten-
denza) e questo solo nel rispetto delle accezio-
ni trattate. Abbiamo sufficientemente dibattuto
sulla necessita che il museo diventi attivo, dina-
mico, freddo; Progetto Zero si proponeva que-
sto. Superamento del concetto tradizionale di
luogo di cultura, delineandone il nuovo, dove
convergono tutti gli interessi dell'universo esteti-
co, che a mezzo di scambi, ricerche, dibattiti,
borse di studio, etc., possano guardare alla pro-
duzione e promozione di valori culturali, neces-
sari per un confronto con un piu ampio panora-
ma nazionale ed internazionale.

Di tutto cid, noi, abbiamo un profondo bisogno.

1. Secondo McLuhan le categorie “caldo’ e “freddo” sono proprie a due grandi famiglie di mez:

=i di comunicazione. Della prima fanno parte quei media estrema-

mente ricchi di informazioni (TV, cinema, media grafici, etc.) ma che implicano minore partecipazione perché gia chiari in partenza. Della seconda categoria (fred-

do) fanno parte quei media meno informativi e pit comunicativi ({

migliore comprensione e che, quindi, implicano maggiore partecipazione.

telefono, musica) perché bisognosi di essere integrati da altri segni che I'utente ricerca per la
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